
Úvod 

„Kto  sedí  na  chrbte  umenia ,  nevidí  mu do  tváre .“  

(Tomáš  Janovic)  

 

V pos tmodernej  spoločnos t i  sa  hédonizmus  s tal  ús t redným mot ívom 

ţ ivota .  Vypl ynulo  to  z  masovej  spot reby,  k torá  prebra la  na  seba  vedúcu 

ú lohu kul túry.  S t iera jú  sa  hranice  medz i  morálnym a  an t imorálnym,  

pre toţe  dovolené je  vše tko ,  čo  je  pre javom s lobody č loveka a  vedie 

k  uspokojeniu jeho túţob.  Pos tmoderná  kul túra  nemá za c ieľ  revolučne 

poukazovať  na  potenciá lne  hrozby dneška,  nesnaţí  sa  o  inováciu 

negat ívne  zas taraného,  naopak prehlbuje  i ndividual i s t ické  sk lony,  k toré 

vedú č loveka do  večného boja  so  sebou samým .  „Tým,  ţe  b lahobytná 

spoločnosť č loveka  p lne  zames tnáva honbou za  ţ ivo tnou úrovňou,  ţe 

leg i t imuje  snahu po  sebanaplnení ,  ţe  č loveka  zaplňuje  obrazmi,  

in formáciami  a  kul túrou ,  doš lo  k  atomizáci i  spoločnos t i ,  k  radikálnej  

desocia l izáci i“  (Lipovetsky,  1998,  s .  127) .   

Fotograf ia  sa  s ta la  komunikačným a  in terpre tačným v izuálnym 

pros t r iedkom dos tupným pre  ce lú  spoločnosť ,  súčasťou masovej  kul túry,  v  

k tore j  doš lo  k  jej  f renet ickému rozvoju .  Deš i f rovanie  fo tograf ie  

predpokladá in terpre tác iu  konota t ívnych komplexov symbolov ,  k toré  sa 

nachádzajú  jednak na  povrchu obrazu ,  a le  a j  v  samotnom divákovi .  

Masmédiá  vyuţ ívajú  ek lekt ické  fo tograf ie  s  nedos tačujúcou v izuálnou 

úrovňou,  fotograf ia  je  hodnot ná ako  vec ,  n ie  ako informácia ,  k torá  by 

mala  byť  je j  základnou výpoveďou.  Vedecké tex ty sú  fa l šované 

a  premietané  do  nepochopi teľných  obrazov,  obrazová mágia  je  nahrádzaná 

programovou,  k torej  výs ledkom je  magické chovanie .  

Cieľom našej  d iplomovej  práce  je  vysvet l iť ,  aký vplyv  mal  vznik 

konzumnej  spoločnos t i  na  s ta tus  súčasnej  fo tograf ie  a  akú  ú lohu zohráva 

súčasná fo tograf ia  v  spoločnos t i  ako  pros t r iedok v izuálnej  komunikácie .   

V prvej  kapi to le  sa pokús ime uviesť  dôvody,  k toré  spôsobi l i  vznik  

konzumnej  spo ločnos t i ,  ktorá  nás ledne ovplyvni la  s ta tus  fo tograf ie ,  

pokús ime sa  načr tnúť ,  ako  je  súčasná fo tograf ia  vnímaná a  pr i j ímaná 



dnešnou spoločnosťou,  vysvet l íme základné a t r ibúty masmediá lnej  kul túry  

a  fo tograf ie ,  k torá  je  j e j  súčasťou ako  jedno z  najpr í s tupnejš ích  médi í .   

Druhá kapi tola  je  zameraná na fo tograf iu  ako  nás t ro j  rek lamy.  

V jednot l ivých  podkapi to lách sa  pokús ime vysvet l i ť  pr incípy rek lamnej  

fo tograf ie ,  j e j  vyj adrovacie  pros t r iedky,  v ýrazové pôsobenie  far ieb,  

expres ívne pôsobenie  je j  obsahu a  podrobne sa  budeme venovať 

fo tograf ickej  manipuláci i  v  reklame,  kde  na  pr ík ladoch poukáţeme na 

úmyselné  zneuţ ívanie  fo tograf ie  v  prospech  rek lamného priemyslu .   

Tre t ia  kapi to la  sa zaoberá  problemat ikou fo tograf ie  ako  súčas t i  

per iodickej  t l ače .  V  jednot l ivých  podk api to lách  charakter izu jeme 

jednot l ivé  ţánre  ţurnal is t ickej  fo tograf ie ,  poukáţeme na  pot rebu  

fo togenickos t i  súčasnej  spoločnost i ,  budeme sa  venovať  vzťahu fo tograf ie 

a  tex tu  v  ţurnal i s t ickej  fo tograf i i  a  načr tneme problém neodbornos t i ,  

manipulácie a  pot rebu  dodrţ iavania e t iky v  ţurnal i s t ickej  fo tograf i i  a  

pos ledná podkapi to la  poukazuje  na fenomén amater izmu v  súčasnej  

spoločnost i .    

Š tvr tá  kapi to la  obsahuje  výskum,  v  k torom sme sa  snaţ i l i  po tvrdiť  

a lebo  vyvrát iť  hypotézy vopred  s formulované.   

Významom našej  práce  sú  teore t ické  i  empi r ické  východiská ,  k toré  

sú  výs ledkom nášho d lhodobého vyt rvalého  snaţenia  a  záujmu 

o  problematiku  súčasnej  fo tograf ie ,  a  j e j  postavenia  v  dnešnej  

spoločnost i .  Výchova spoločnos t i  ku  vnímaniu  i  p r i j ímaniu  fo tograf ie  je  

pot rebnou z  dôvodu čoraz  väčš ieho  vyuţ ívania  úmyselných  manipulačných  

pros t r iedkov fo tograf ie .  Povaţujeme pre to  za  pot rebné  upozorňovať  na 

fo tograf ické  deformácie  v  masmédiách  a  pre javovať podporu  pre javom, 

k torých  ú lohou je  udrţ ia vať  tvorbu  nesúcu  posols tvo  a  moţnosť  

komunikácie .   

P re  naplnenie  c ieľov  práce ,  a le  i  p re  samotné  s tanovenie  c ieľa ,  sme 

sa  venoval i  š túdiu  odbornej  l i t e ra túry .  Analýzou a  syntézou sme dospel i  

k  poznatkom,  k toré  tvor ia  teore t ickú  časť  práce .  E mpi r ickou metódou,  t . j .  

do tazníkom sme z ískal i  p rim árne údaje ,  k toré  sme pomocou tabul iek 

a  grafov  v yhodnot i l i  a  nás ledne ich  zahrnul i  do  výs lednej  podoby našej  

práce .   

 



1 Fotografia v  kultúrnej priepasti  modernizácie  

 

P r iemyselná  revolúcia  bola  aspektom pre  migráciu  obyva teľs tva  do 

mies t ,  čoho výs ledkom b olo  a j  pr ispôsobenie  sa novým spoločenským 

vzťahom.  Dedinský č lovek  ţ i l  v  obklopení  t rad íc i í ,  zvykov,  vo  väzbách 

komunity,  t en  moderný sa  s ta l  vyčleneným jedincom.  Migrácia  do  mies t  

premies tni la  t rad ičné  závis los t i  a  hodnoty bol i  podlomené učením o  

vedecky dokázaných pr íč inách  a  dôvodoch,   p rezentovaných najmä cez  

vzdelanie  a  médiá .  Ďalš ím podnetom týchto  spoločenských zmien  bola  

zmena hodnoty toho ,  čo  moţno chápať  ako  kul túru .  Na rozdie l  od  ľudovej  

kul túry,  k torá  je  vých odiskom od ľudí ,  z  t rad íc ie ,  č iţe zdola ,  masová 

kul túra  je  podmienená f inančnou  mot iváciou  a  médiami ,  pre to  je  

impor tovaná zhora .  S lovo revolúcia ,  vo  význa me obratu  a lebo  zmeny,  

nadobudlo  úplne  iný rozmer ,  pre toţe  sa  uţ  nechápe len  v  súvis los t i  

veľkých spo ločenských zvra tov ,  v  dnešnej  dobe je  revolúcia  ponímaná ako 

kaţdodenná záleţ i tosť .  „Moderní  č lověk  je  nyní  o tevřen  novinkám,  je  

schopen bez  odporu měni t  způsob ţ ivota .  Je  k inet ický“  (Lipovetsky,  1998,  

s .  128) .   

Moderný č lovek ,  a j  keď je  mater iá lnymi  vymoţ enosťami 

os lobodzovaný od  pr í rody,  začína  sa  zaoberať  o tázkou boja  o  v las tné 

preţ i t ie ,  čo  spôsobuje  a j  okrádanie  ducha,  pre toţe  kaţdý z i sk  sa  musí  

pre jav iť  nejakou s t ra tou .  Súčasnosť  je  podmienená indiv idual i tou  jed inca ,  

j eho  emancipáciou ,  túţbou byť  iný.  Nedeje  sa  to  za  pomoci  vonkajš ieho 

roz l í šenia ,  ako  to  bolo  predtým,  a le  ide  o  zmeny správania  sa ,  pre toţe  tá to 

konzumná doba zas t iera  rôzne konvencie  a  pravid lá .  „Vzťah medzi  

j ednot l ivcom a  spoločnosťou  je  narušený n ie len  z  in te lek tuálneho,  a le  aj  

z  e t ického hľadiska.  Moderný č lovek  s t ráca  nie len  v las tný  názor ,  a le  aj  

mravný úsudok.  Pot láča  v  sebe  vzras ta júce  pochybnos t i ,  l ebo  sa  chce 

s to toţni ť  s  t ým,  čo spoločnosť s lovami a  skutkami  vydáva za  dobré  a  čo 

odsudzuje  ako  z lé .  Jeho  úsudok i  mravnosť  sa  obetu je  mase“  (Schwei tzer ,  

1986,  s .  31) .  Masový vkus  je  reprezentovaný c ieľom preds tavujúcim 

t rvalý b lahobyt ,  k torého dos iahnut ie  je  nepreds tavi teľné .  Indus t r ia l izácia  

spoločnost i  bo la  h lavným medzníkom,  k torý v iedol  a j  k  vynálezu 



fo tograf ie .  Tá  mala  zabrániť  roz t r ieš t enos t i  kul túry a  byť  p la tnou  pre  ce lú  

spoločnosť .  V  skutočnos t i  fo tograf ie  roz t rúsi l i  kul túru  do  masy,  vše tko 

chce  b yť  fo tografované a  t ým navţdy uchovávané v  pamät i  ľuds tva .  Podľa 

Danie ly Mrázkovej  (2003)  za  generác iu  naš ich  s tarých  rodičov hovor i l  

a  vypovedal  sp isovateľ  a  básnik.  Hovorcom dneška je  okrem populárneho 

speváka fo tograf ,  k torý je  schopný informovať ,  komentovať ,  analyzovať ,  

presvedčovať ,  vypovedať  i  básniť .  V jeho  práci  sa  odráţa  to ,  čomu je 

dnešná spoločnosť najv i ac  naklonená –  vizuálne  zaznamenávané 

dobrodruţs tvo  fak tu ,  pre toţe  práve  obrazové myslenie  je  najv las tnejš ie 

pre  súčasnosť .   Fotograf i  by mal i  byť  ľuďmi  s  veľkým zmyslom pre  

ľudskosť ,  pre toţe  iba  tak  môţe byť  odhaľovaná nevidi teľná  podsta ta 

skutočnost í .  Kaţdý deň  je  ich  ci t l ivou  mysľou a  okom uchovávaná 

obrazová his tória  ľuds tva ,  v  ktore j  sa  č lovek  neustá le mení  fyz ick y 

i  psychologick y.  Môţe tak  s ledovať  svoju  v lastnú  premenu,  premenu 

zeme,  na  ktore j  ţ i je ,  dokonca a j  to ,  čo  je  mimo nej .  Stávame sa  svedkom 

okolnost í  zobrazujúcich  svet  vonkajš í ,  a le  a j  vnútorný.  Človek ako  ľudsk ý 

tvor  informácie  n ielen  pr i j íma,  a le  ich  a j  vyrába,  hromadí  a  podáva ďale j .  

Informácie  ukotvené vo  fo tograf iách  sú  rozš i rované do  pr ies toru 

a  odpoveďou na  ne  je  kul túra ,  k torá  predpokl adá „zmasovenie“ .   

 

 

1 .1  Umenie  a  fotograf ia v  konzumnej  spoločnost i  

 

Éra  konzumu sa  pre jav i la  a j  v  oblas t i  umenia ,  pre toţe  a j  v  umení  sa 

odráţa  spoločnosť  a  vo  svoje j  pods ta te  by malo  vyvierať  zo  s lobody.  

Umenie  nechce byť  spútané  ţ iadnymi  obmedzeniam i  a  v  súčasnos t i  bo juje 

pro t i  okovám morálnych nor iem.  Riadi  sa  hes lom, ţe všetko  je  povolené.  

Za  umenie  sa  povaţuje  rôznorodosť  nevynímajúc  banal i ty,  brak .  Ideál y 

krásy sú  predos t ierané  tzv .  gýčom,  k torý iba  imi tuje  skutočné umelecké 

hodnoty.  Súčasný s lovenský fo tograf  Michal  Ful ier  nám v  osobnej  

mai lovej  komunikáci i  odpovedal  na  otázku v  súvis los t i  s  problematikou 

fo tograf ického gýču:  „Dnes  sa  neroz l i šu je  hranica medz i  gýčom 

a  profesionálnym záberom.  Je  to  škoda,  l ebo  tá to  hranica  tam je  a  je  

pr iepastne  veľká .  Veľa  mladých  fo tografov  sa c í t i  byť  naozajs tnými 



profes ionálmi ,  a le  pr i tom nemajú  ţ iadne vedomost i  o  dej inách  umenia,  

chýba im prehľad a  h lavne or ientácia  medz i  sku točnými  osobnosťami 

fo tograf ie .  Mnohokrát  iba  kopíru jú a  napodobňujú  to ,  čo  „frč í“.  

Nerozmýšľajú  nad záberom,  nemajú svoj  v lastný  rukopis  a  ci t  pre 

or ig inal i tu“ .   

Vytvára  sa  nov ý i luz ívny svet  s  novými  š t ruktúrami  vnímania ,  

k torým sa  neţ iada  volať  po  este t ickos t i ,  a le  p oukazuje  na  chorobné 

symptómy dob y,  f rus t rác ie ,  amorálnosť ,  kr ivdy,  bôle  a  problémy jed inca ,  

skupín ,  ľuds tva .  Otázka e t iky v  dnešnom umení  n ie je  ľahká.  J eho 

posols tvo  v  rôznorodos t i ,  š i rokospektrá lnos t i ,  j eho  obsah  v  konfrontáci i  

s  moţnosťami ,  posto jmi  nás  vedie  do  čoraz  nejasnejš ích  h lb ín  jeho 

ohraničenia .  Michal  Ful ier  nám v  osobnej  mai lovej  komunikáci i  vyjadr i l  

svoj  názor  na  tú to  problemat iku  vo  vzťahu ku  fo tograf i i :  „ Fotograf ia  na 

S lovensku  a  v  s trednej  Európe prechádza  ťaţkým období m  vzľadom na 

k las ický  dokument  (Huszá r ,  S t re i t ,  Sa lgado,  N achtwey),  h ľadajú  sa  nové  

formy spracovania  a  zabúda sa  na obsah.  Vytráca  sa  humanizmus ,  

es te t ickosť  a  osveta.  Do popredia  je  nat láčaná prvoplánovosť ,  vu lgárnosť  

a  bulvárne záple tky.  Jednoduchému č loveku  je  predkladaný  konzumizmus ,  

čo  ho  zbavuje  h lbšieho  skúmania  skutočnos t i  a  pravdy.  Samozrejme ,  ţe 

fo tograf ia  je  a j  zachytenie  danej  s i tuá cie  v  danom okamihu ,  a le  t reba 

ľudom predkladať  fo tograf iu  a j  ako  umenie ,  aby  pr i  dnešnom rýchlom 

ţ ivo tnom š tý le  nedoš lo  k  zmrazeniu  zmys lu  vn ímania  okol i té ho sveta .“ 

Problematika  umenia  by mala  zas távať  najvyšš ie  pr iečky v  hľadaní  

r iešenia .  Súčasná spoločnosť  sa tvár i ,  ţe  ju  to  nezauj íma,  pr ičom práve 

ona so  svoj imi  technickými  vymoţenosťami  podmieni la  jeho 

t ransformáciu  v  podobe nových prvkov a  pros t r iedkov.  „Umelecká  č innosť 

sa  vymani la  z  účelnos t i ,  zau tonómnela .  Špecia l i s t i  sú  tvorcami ,  t vorcami 

umenia  a  umení .  Tí  os tatn í  sú  konzument i .  Ich  zmyslom ţ ivo ta  je  t rávi ť  

umenie  –  hľadieť  naň v  galér iách ,  múzeách,  chodiť  do  k ina ,  d ivadla,  na 

koncer ty .  Ľudia ,  k tor í  to  robia ,  sú  kul túrni .  Keď v  tom vid í  svo j  zmysel  

ţ ivo ta  čo  najväčš í  počet  ľudí ,  ce lý  národ je  ku l túrny .  Kul túrnosť  národa 

sa  mer ia  podľa  masového konzumu kul túry ,  kn íh  a  f i lmov,  podľa  takzvanej  

návš tevnos t i .  [ . . .]  Najväčš ia  absurdnosť je  tá to:  Národ konzument  ku l túry .  

[ . . .]  V  kul túre  nevyjadrujú sa  l en umelc i .  V  ku l túre  sa vy jadruje  ce lý 



národ.“  (Tatarka ,  1996,  s .  61 -64) .  Od kval i t y výpovede umenia  závis í  a j  

kval i ta  myslenia  ďalš ích  generáci í .   

Umelecká fo tograf i a  by mala  n iesť  posols tvo,  vypovedať  o  nejakom 

probléme,  k torý sa  fo tograf  snaţ í  poňať  svo j ím uhlom pohľadu.  V  inom 

pr ípade eš te  moţno hovoriť  o  es te t ickej  fo tograf i i ,  k torá  vyvoláva i s té  

emócie  a  poci ty.  Najdôleţi te jš ím kri tér iom pr i  hodnotení  j e  s tanovisko 

d iváka.  Od toho sa  odví ja a j  postavenie  súčasnej  fotograf ie ,  k torá  ako 

druh  v izuálneho umenia ,  zastáva  mies to  obrazu  modernej  spoločnos t i .  

Súčasná fo tografka  Lucia  Nimcová (2007,  s .  3 )  vysvetľu je,  aké  posols tvá 

ukrýva do  svoj ich  fo tograf i í :  „ Veľmi  jednoduché,  a le zároveň  veľmi  

kompl ikované.  Záleţ í ,  k to  sa  na  moju  prácu  pozerá .  Keď sa  pozerám  ja,  

občas  mám poci t ,  ţe sú  to  vše tko  také  b lbos t i ,  ale  keď t ie  fotograf ie  fo t ím,  

pr ipadajú  mi  ako  kys l ík ,  bez  k torého by  som nedokázala  ţ i ť .  Svoju  prácu 

ber iem naozaj  veľmi  váţne,  ale  keď uţ  je  raz  hotová ,  j e  to tá lne  mimo mňa 

a  čas to  sa  mi  uţ  o  nej  ne chce  ani  rozprávať .  Je  to  dosť  ťaţké ,  vysvet ľovať  

fo tograf ie ,  a j  keď skoro  kaţdá má pre  mňa nejaký  veľmi  osobný význam. 

Vţdy ma poteší ,  ak  s i  ho  diváci  vedia  nájsť  sami  bez  vy svet ľovania ,  as i  aj  

pre to  fotograf iám čas to  nedávam názvy .“  

Dostupnosť  techniky pod mieni la  t ransformáciu  v las tn íctva ,  

fo toapará t  v  súčasnos t i  nachádza svoje  miesto  ako  beţná zá leţ i tosť  

kaţdého jednot l ivca .  Programové myslenie  ľudí  vedie  fo tograf ick ý 

pr iemysel  k  neus tá le j  modernizáci i  fo toapará tov  za  účelom zhotovovania 

kval i tnej š ích  foto graf i í .  P r iemysel  reaguje  na  spot rebu  a  vyrába produkty.  

Pr incíp  pos t indust r iá lnej  spoločnost i  j e  za loţený práve na  sociá lnej  

spätnej  väzbe.  Človek sa  opája  dokonalosťou technického vybavenia ,  

bezhlavo s t láča  spúšť  a  vyrába redundatné  fo tograf ie ,  k toré  sú  výs ledkom 

moţnos t í  funkci í  fo toapará tu .  „Tato  fotograf ická mánie  věčného 

opakování  téhoţ  (nebo velmi  podobného) vede nakonec k  okamţiku ,  kdy  s i  

cvakař  př ipadá bez  kamery  jako  s lepý .  Nas tává  drogová závis los t .  Ten ,  

kdo  j í  propadl ,  se  dokáţe  d íva t  na  svět  j e n  pros třednic tv ím aparátu  a  ve 

fo tograf ických  kategor i ích .  Nes to j í  „nad” fo tografováním,  a le  je  pohlcen 

lačnos t í  svého aparátu ,  s tává  se  jeho  prodlouţenou samospouš t í .  Jeho 

chování  je  automatickým fungováním kamery“  (Flusser ,  1994,  s .  49) .   

 



1.2  Vizuálna gramotnosť spoločnosti  

 

Človek na  to ,  aby dokázal  vnímať  a  deš i f rovať informácie 

fo tograf ického obrazu ,  mus í  byť  v izuálne  gramotný.  Fotograf ia  ako  druh  

v izuálneho umenia je  efekt ívnym pros t r iedkom vizuálnej  komunikácie 

najmä kvôl i  j e j  para le l izmu,  akceleráci í  a  mnohoznačnos t i .  Kaţdý č lovek  

má iné  záţ i tky,  skúsenos t i ,  do jmy,  poci ty,  pre to  fo tograf ia  obsahuje 

nespočetné  mnoţstvo  in terpre tác i í .  „Aby d ivák  vedel  jasne  oddel i ť  „zrno 

od  p l iev“ ,  musí  byť  n ie len  c i t l i vý ,  a le  a j  vzdelaný,  pre toţe  dnešok 

neponúka len  tzv .  rukolapný brak  (napr ík lad  v  podobe darčekových  

predmetov  zväčša  čínskej  prove niencie) ,  a le  gýč  nachádzame a j  v  samom 

ţ ivo tnom š tý le ,  ob l iek aní ,  médiách (napr ík lad  v te lev í z i i ,  no  a j  v  

časopisoch  pre  ţeny! ) ,  rek lame,  vo  fo tograf i i ,  v  obrazoch ,  archi tek túre ,  

l i t eratúre  č i  vo f i lmo vom umení .  Manipuluje  ľuďmi ,  l ebo  gýč  chce  byť  

vţdy  vn ímaný ako  umenie ,  pr ičom neraz  ide  len  o  vykrádanie  nápadu,  

absenciu  este t iky ,  opakovanie t zv .  overených  hodnôt  bez  nových 

umeleckých  t rans formáci í .  Preto  základom kval i ty  ar te faktov  je  tradičná 

východisková  p la t forma inšpirovaná c ieľmi  v i zuálnej  komunikácie ,  k to rá 

nadobúda nové  formy a  obsahy“ (Budská,  2008,  s .  5 ) .   

 Zámerom fo tografa  by malo  byť  zakódovať  pojmy sveta  do  obrazov 

za  pouţi t ia  fo toapará tu .  Nás ledne ukázať  fo tograf ie  druh ým,  k tor í  by ich  

pouţi l i  ako  modely pre  svoje  v las tné  preţ ívanie ,  hodnotenie ,  poznávanie  

a  jednanie .  Nutné  je  zostav iť  t i eto  modely t ak ,  aby sa  zapísa l i  do  pamät i  

ľudí  a  aby bol i  čo  naj t rvale j š ie  (Flusser ,  1994) .  Človek,  k torý sa  na  

fo tograf iu  pozerá ,  môţe jednot l ivé prvky spájať  a j  rozdeľovať ,  

prehodnocovať  ich so  svoj imi  dotera j š ími  skúsenosťami .  Prvky s i  

navzájom prepoţ ičiavajú  a lebo  doplňujú  význam.  Text  je  l ineárny 

a  obsahuje  hi s torické  súvis los t i  udalos t í .  Fotograf ia  má podsta tu 

magických  obrázkov,  kde  udalos t i  n ie sú  zmrazené,  j edná sa  o  výjav y.  

Fotograf ia  svoj imi  vyjadrovacími  pros t r iedkami  dokáţe  ak t iv izovať 

neverbálne  myslen ie  a  zároveň ho prepája  s  pojmovým a  logickým 

myslením pomocou rôznych symbolov  v  nej  ukrytých .  Obrazotvornosť  sa 

tak  konfrontu je  s  preds tavami ,  ktoré  sú  výs ledkom záţ i tkov a  skúsenos t í  

vn ímateľa .  Es te t ické  c í ten ie  je  vyuţ i t ím kr i t i ckého myslenia  nás ledne 



ref lek tované a  vyhodnocované.  Pr i  deš if rovaní  fo tograf ie  je  nevyhnutné  s i  

uvedomiť  je j  magickú v las tnosť  obrázkov,  inak  sk ĺzneme do  naivnej  

v iery,  ţe  fo tograf ie  sú  odrazom skutočnos t i .  His torické  myslenie  pomáha  

č loveku rozl i šovať pr íč iny i  nás ledky nejakej  s kutočnos t i ,  p re to  je  

pot rebné ho  pri  deš i f rovaní  fotograf ie  pouţiť .  V  opačnom pr ípade sme 

programovaní  k  magickému chovaniu ,  k torému vo  svoje j  podsta te 

nerozumieme.  Nedokáţeme pochopiť  fo tograf ie ,  a j  keď my sme ich  

výrobcami .   

Vizuálna  gramotnosť  súčasnej  spoločnos t i  j e  na  veľmi  nízkej  úrovni .  

Zobrazované výjavy udalos t í  vn íma ako reá lne  skutočnos t i  sveta .  Ten  sa 

s táva  začarovaným kruhom,  magickým miestom zaplaveným mnoţs tvom 

bezvýznamných obrazov.  Beţný vnímateľ  nedisponuje  v izuálnym 

zmýšľaním,  nemá skúsen osť  s  j azykom fo tograf ie ,  p re to  n ie  je  schopný 

porozumieť  je j  základnej  š t ruktúre  a  funkci i .  Fotograf ia  vytvára  i s tý druh  

komunikácie  so  spoločnosťou a  na  to ,  aby sa  uskutočňoval  d ia lóg,  je  

pot rebná výchova k  tomuto  druhu v izuálneho média ,  k toré  má 

neoddel i teľné  mies to  v  súčasnej  masmediá lnej  kul túre .   

 

 

1 .3  Fotograf ia ako súčasť masmediálnej  kul túry  

 

Masová spoločnosť  vytvára  k inet ických ľudí  pr ipravených 

k  neus tá le j  zmene a  pr i spôsobeniu  sa ,  s t i era  vzájomné rozdie ly,  a le  

zároveň ľudí  v  ich pos to joch  a  názoroch  maximálne  odl i šu je ,  dochádza 

k  procesu  personal izácie .  Ţi jeme v  nepre t rţ i tom s lede  č innos t í ,  vzťahov,  

poci tov ,  k toré  v  urč i te j  miere  dokáţeme ovplyvňovať .  Do popredia 

s tav iame svoju  indiv idual i s t ickú  bytosť  závis lú  na  v las tnom uvaţovaní ,  

p remýšľaní ,  konaní ,  k torá  je  súčasťou prost red ia ,  k torým takto  

manipulu jeme.  Skutočnosť  je  iná ,  pre toţe  prost red ie  manipulu je  nami .   

Komunikácia ,  k torá  pat r í  ku  základným prejavom ţivota ,  j e  

zas túpená masou,  j edná sa  teda  o  masovú komunikáciu ,  kde  informácie  sú  

š í rené  pros t redníc tvom moderných technológi í  a  inšt i túc i í ,  masmédi í .   

Masmédia  majú značný vplyv  na  oslabovanie in terpersonálnej  

komunikácie ,  ľudia  sa  pos tupne navzájom odsudzujú ,  pre toţe  voľný čas  je  



venovaný komunikáci i  s  médiom,  pr i tom základom kaţdej  kul túry  je  práve  

medz iľudská komunikácia .   

Éra  konzumu podmienená masovou komunikáciou odmiet la  zvyk y 

a  t rad íc ie ,  k toré  bol i  základom kul túry i  spoločnost i ,  a  vytvor i la  t ým 

kul túru ,  k torá  je  vytváraná spot rebou a  informáciami ,  tzv .  masmediá lnu 

kul túru .  Zmena je  s účasťou kaţdého dňa,  s táva  sa  dokonca podmienkou 

s tá le  dokonale jš ieho  ţ ivota .  „Vo svete  vecí ,  rek lamy a  médi í  uţ  

kaţdodenný ţ ivo t  a  č lovek  nemajú  v las tnú  váhu,  pre toţe  sú súčasťou módy 

a  zrýchleného zastarávania:  konečná sebareal i zácia sa  zhoduje 

s  desubstancial i záciou  č loveka ,  so  vzn ikom prel ie tavých a tómov,  k toré  

nás ledkom rýchleho s t r iedania vzorov,  nemajú  uţ  ţ iaden  v las tný  obsah,  

a  preto  sa  dajú  neus tá le  recyklovať“  (Lipovetsky,  1998,  s .  128) .  

Masmédia  sú  č iastočnými  preds tav i teľmi  modernizácie ,  global i zácie 

i  demokracie ,  s t i era jú  hranice  medz i  j ednot l ivými  kul túrami .  Nesnaţia  sa 

však  o  inovat ívne  zmeny v  myslení  publ ika ,  uspokoja  sa  s  úrovňou vkusu ,  

k torá  je  pre  tú to  spoločnosť  pr íznačná.  Konzumný spôsob ţ ivota 

a  spot reba  sa  pre javujú  ako  v  rek lamnou pr iemysle ,  t ak  a j  v  per iodickej  

t l ač i .  „Rapídne rast ie  podie l  zábavnej  funkcie  t lače .  I s te  n ie  pre to ,  ţe 

dobroprajn í  redaktor i  č i  vydavate l ia  chcú  poteš i ť  č i ta teľa ,  a le  bulvár  je  

úspešným dí lerom novín .  Pomáha predávať  t lač  „neváţnym“ obsahom 

alebo „odľahčeným“ spôsobom podania  in formáci í  dô leţ i tých ,  

„ser ióznych“ (Lofaj ,  1996,  s .  6 ) .   

Fotograf ia  ako  jedno z  najpr í s tupnejš ích  médi í  zauja la  svoje 

pos tavenie  v  rek lame,  v  per iodickej  t l ač i  i  na  in ternete .  Rozvoj  

v izuálnych médi í  spôsobuje  fak t ,  ţe  tex t  j e  pos tupn e vyt lačovan ý 

obrazovými  informáciami .  „Fotograf ia je  nesporne rečou dnešného sveta 

–  i  keď to  u  nás  za t iaľ  nepozorujeme.  Je  inou ,  mimojazykovou formou 

reči .  Je  svojbytnou rečou obrazovou,  k torá  sa  č ím ďale j ,  tým v iac  š í r i  na 

úkor  p í saného s lova ,  pre toţe  j e  sporá vo  vy jadrovaní  a  pr i tom výrečná.  

Tým maximálne  vyhovuje  š tý lu  súčasného ţ ivo ta“  (Mrázková,  c i t .  In  

Lofaj ,  1996,  s .  3 ) .   

V masmediá lnej  kul túre  sú  fo tograf ie  takmer  všade pr í tomné 

a  ovplyvňujú  naše  myslenie .  Fotograf ie  sú  kusmi  papiera ,  s  k torými  

môţeme naloţ iť  podľa  v lastnej  mienky.  Sú  to  obrázky,  k toré  i lus t ru jú 



článok a  udalost i ,  k toré  zobrazujú ,  nepreds tavujú  pr íč iny a  nás ledky 

nejakej  s i tuácie .  Ich  povrch  je  magickým kruhom,  ktorý nás  vťahuje 

k  vytváraniu  v las tných  záverov .  J ednot l ivé  symboly s i  p repoţ ič iavajú 

význam.  

In ternet  j e  nov ým komunikačným pr ies torom,  novým pros t red ím, 

v  rámci  ktorého ex is tu jú a j  t yp y komunikácie  podobné klas ickej  masovej ,  

a le  a j  in terpersonálnej  a  skupinovej .  In ternet  ako  typ  média  je  zaplavený 

mnoţs tvom fo tograf i í  výpo vedných  i  redundatných,  k toré  i lus t ru jú,  

pomenúvajú ,  zobrazujú,  vytvára jú  v i r tuálnu  časť  osobnos t i  j ednot l ivca .  

Vi r tuálna  digi tá lna  fo tograf ia  s t iera  hranice  medz i  vere jným 

a  súkromným,  podmieňuje  vznik  rôznych sociá lnych  väz ieb  a  v i r tuálnych 

spoločens t iev .  Uverejňovanie  súkromných fo tograf i í  na  webe je  moderným 

nás t ro jom vytváran ia  medziľudských in terakci í ,  p r i  ktorom však  nas táva 

r iz iko  ich  zneuţ i t ia .     

Človek sa  nauči l  p í sať  a  č í tať  tex ty,  a le  n ie  obrázky.  Magické 

symboly vo  fo togra f i i  p re to n ie je  scho pný deš i f rovať ,  s táva  sa  naivným 

divákom a  pri j ímateľom,  ktorého fo tograf ie  programujú  a  spracovávajú .  

Fotograf ie  sa  s ta l i  zvykom,  k torý je  prehl iadnuteľný,  pre toţe  je  s tá ly.  

Naše  vnemy reagujú  iba  na  zmenu ,  a  tá  j e  informat ívna.  Napr iek  tomu,  ţe 

kaţdý deň  sa  objavuje  nová i lus t rovaná t lač ,  kaţdý t ýţdeň sa  menia 

p lagáty na  u l ic iach ,  kaţdý mes iac  rek l amy na  b i l lboardoch,  fo tograf ie  sú 

redundantné ,  sú  hráčmi  a  my sme f igúrkami ,  programujú nás  ku  spätnej  

väzbe.  J ednoducho prevyšujú  ľudskú schopnosť  vid ieť .  Inf ormat ívne 

a  neobyčajné  by z re jme bolo  ce lé  m es iace  s ledovať  rovnaké p lagáty 

(Flusser ,  1994) .  J ednot l ivé  symboly s t r a t i l i  svoj  význam,  s ta l i  sa  súčasťou 

programov,  k toré  nedokáţu zakt iv izovať naše  vedomie .   

 

2  Fotografia ako nástroj reklamy  

 

Vlas tn iť  nejaký produkt ,  znamen á n iekým b yť ,  pre to  sme neus tá le 

nútení  kupovať ,  pokiaľ  nechceme s t ra t i ť  svoju  ident i tu .  Prekáţka v  kúpe 



sa  musí  zdať  oveľa  menš ia ,  ako  naše  presvedčenie  tovar  mať .  „Na to  s lúţi  

rek lama,  k torá musí  dos iahnuť  dva  účinky .  Po prvé  nám musí  ukázať ,  ţe  

náš  náhľad na  naše potreby  a  schopnos t i ,  k toré  ich  uspokoju jú ,  j e  v  tom 

naj lepšom pr ípade pochybný,  a le  v las tne  úplne  neadekvátny .  Cí t ime,  ţe 

nevieme dobre  posúdiť ,  čo  naozaj  potrebujeme a  čo  by  sme preto  mal i  

robi ť .  Po  druhé mus í  ponúknuť  r iešenia ,  k toré  sú spoľa hl ivými  metódami 

nápravy  naš ich  neschopnos t í  č i  nedos ta tku  súdnost i“  (Bauman,  May,  

2004,  s .  185) .  Reklama by nemala  k lamať ,  zavádzať ,  pohoršovať  a  mala  

by b yť  v  sú lade  s  e t ickým kódexom.  Reklama je  spôsob,  akým sa  

prezentu je  výrobca  a j  predajca .  J e j  ú lohou  je  vere jnosť  informovať ,  

presvedčovať  a  pr ipomínať  nejaký produkt  a lebo  s luţbu.  Mala  by os loviť  

konzumenta  a  os tať  v  jeho  pamät i .  Keďţe súčasný t rh  je  preplnený 

rôznymi  produktmi  a  s luţbami ,  j e  nutné ,  aby daná rek lama bola 

or iginálna ,  odl i šovala  sa  od  os t a tných ,  vzbudzovala  u  konzumenta  rôzne 

poci ty.  Reklama vyuţ íva  s i lu  fo togra f ie  na  to ,  aby sme sa  o  rôznych 

novinkách  dozvedel i  a  presvedči la  nás  o  ich  kúpe.  Pot reba  sa  premieňa 

v  túţbu niečo  v las tn iť ,  p ričom dôraz  sa  k lad ie  na  to ,  ţe  najnovš ie  je  a j  

na j lepš ie .   

 

2 .1  Vyjadrovacie  prostr iedky reklamnej  fotograf ie  

 

Aby fo tograf ia  mohla  pôsobiť ,  mus í  mať  v  sebe  emocionálne  ak t ívne  

mies ta .  Prvok ,  k torý nes ie  takýto  emocionálny obsah ,  môţeme označiť  ako 

efekt .  „Kaţdý obraz  nese  sémantický  obsah,  j ehoţ významy j sou 

důs ledkem celého  souhrnu podmínek,  které  nutno  analyzovat  předevš ím z  

h led iska  výrazu,  z  hled iska  zobrazuj íc ího  významu a  z  hled iska  as ociat ivní  

vazby a  vz tahů“ (Baran ,  1985,  s .  258) .  Reklamné fo tograf ie  s lúţ ia  ako 

pútače  pozornos t i  a  nás t ro je  zdôrazňovania  urč i tých  v ýznamov.  Funkciou 

ich  kompoz íc ie  je  v yvolať  záujem,  vytvor iť  príťaţ l ivú  š t ruktúra ,  pôsobiť  

pr í jemne (vyvolať  emocionálne  uvoľnenie)  a lebo naopak vytvor iť  

recepčné napät ie ,  p reniesť  špeci f iká  informácie ,  a  významy,  def inovať 

tému.  „Kompozícia funguje  ako  is tota ,  kód  informácie v  pros tredí ,  v  



ktorom sa  č lovek  pohybuje ,  v  k torom ţ i je .  Kód napovedá,  kde  veci  sú ,  ako  

sa  veci  majú.  [ . . .]  Ich  hodnota  a  význam sú  určené vzájomnými  vzťahmi  -  

súvzťaţnosťou“ (Kapsová,  1999,  s .  192) .  Existu jú urč i té  es te t icko -tvor ivé 

predpisy,  k torými  sa  zaručí  významová h ierarchia ,  a  to  napr ík lad  i s tými  

symbol ickými  a t r ibútmi .  Forma kompoz íc ie  rek lamnej  fo tograf ie  b y mala 

byť  v  sú lade  s  obsahom ( t . j .  s  t émou)  a  tak t ieţ  s  médiom a  produktom. 

V procese  vnímania  dochádza k  sús t reďovaniu  pozornost i  na  pods ta tné 

aspekty a  vyčlenen iu  nepods tatných .  K tomu s lúţia  rôzne š tyl i s t ické 

pros t r iedky,  za  pomoci  k torých  sa  dá  vyhnúť  recepčnému nasýteniu .  

Naopak opakovanie,  urč i tý s tereot yp  môţe byť  nás t ro jom k  jednoduchej  

ident i f ikáci i  významov.  Š tyl i s t ické  pros t r iedky dokáţu rámcovať  tém u 

a  vymedz iť  smerovanie  preds táv ,  vizuálne  e lementy zase  spros t redkovať 

informácie .  Elementy sa  l í š ia  vo  forme ( tvare) ,  veľkos t i ,  svete lnos t i ,  

farebnej  kval i te  a  kvant i te ,  umiestnení  (ako  f igúra  a lebo  poradie) .   

Naj jednoduchším významovým prvkom je  bod.  Pr i  pouţi t í  bodovej  

kompoz íc ie  dochádza ku  akt iv izáci i  recepcie .  Lín ie  sú  pros t r iedkami,  

k toré  spája jú  prvky do  celkov,  usmerňujú  pos tupnosť  vnímania ,  vytvára jú  

objekty,  k toré  nás ledne evokujú  ur č i té  emócie  a  nálady.  Zobrazovaná téma 

na  rek lamnej  fo tograf i i  t ak  môţe pôsobiť  dynamicky,  nervózne ,  a lebo 

naopak harmonicky a  v yváţene.  Ak dominujú  hor i zontálne  l ín ie ,  

fo tograf ia  pôsobí  upokojujúco .  Vnímanie  s i  nevyţaduje  veľa  energie ,  

spája  sa  to  s  asociáciami  s  b io logickými  a  psychick ými  s tavmi .  Pohyb po  

hor izontá le  navodzuje  rôzne nálady.  P r i  ver t ikálnych  l ín iach  je  zákl adom 

akt iv i ta ,  k torá  vytvára  i lúz iu  pohybu.  Dominancia  l íni í  naklonených  

dodáva fo tograf i i  dynamiku,  s i lu ,  rýchlosť .  Pohyb z raku je  zľava doprava,  

čo  súvis í  s  našimi  kul túrnymi  návykmi  a  práve  takýto  pohyb je  pre  n ás  

pr i rodzený (napr .  č í tan ie) .  Oblúkovi té  l ínie  predstavujú  mäkkosť 

a  asociu jú  prí rodné a  te lesné  kr ivky.  Lomené l ín ie  vytvára jú  a tmosféru  

nepokoja ,  dynamiky a  spája jú  sa  s  asociáciou  ostrých  predmet ov .  

Nepravidelné  oblúkovi to lomené l ínie  evokujú pohyb ,  spontánnosť,  

preds tavy rôzneho emot ívneho naladenia .  V  reklamnej  fo tograf i i  sa 

dominantné  l ín ie  prepája jú ,  č ím pr idávajú  obrazu  na  es te t ickej  

pôsobivos t i .  



Kompozíc ia  môţe ďale j  byť  s ta t ická ,  k torá  pôsobí  vyváţene,  

pr í jemne .  Evokuje  ser ióznosť ,  s tab i l i tu .  Asymet r ická  kompozíc ia  môţe 

byť  s ta t ická  a lebo  dynamická.  Ten ,  k to  sa  na  fo tograf iu  pozerá ,  s táva  sa 

súčasťou plynúceho a  zároveň s tab i l izovaného pohybu.  Na ovplyv nenie  

a  usmernenie  vnímania  s lúţ ia  a j  tzv .  v izuálne  rytmy,  k toré  ods t raňujú 

monotónnosť .  Rytmus  sa  vytvára  opakovaním,  s t r iedaním alebo 

akcentami .  Môţe byť  pravidelný,  k torý d ivák  regis t ru je  a lebo 

nepravidelný,  k torý j e  kompl ikovanejš í ,  vyţaduje  s i  vyšš iu  mentá lnu 

akt iv i tu .  Rytmizáciou  sa  vytvára  a j  napät ie ,  k toré  s lúţ i  ako  nás t roj  

pr íťaţl ivos t i  vizuálu ,  napr .  kont ras tom,  vnímaním veľkos t i ,  čo  je  na  

obraze  premenl ivé .   

Kont ras ty for iem,  s t r iedanie ,  pr i raďovanie ,  rôzne vzdia lenos t i  

vytvára jú  asociácie  a  asociačné reťazce ,  k toré  sú  významné pre  

formovanie  poci tov ,  z áţ i tkov spojených s  produktom (Dostupné na 

in ternete : <ht tp : / /www.valdner .com/school_publ ic /school .main / >) .   

2.1 .1  Výrazové pôsobenie  farieb  fotograf ie  

V reklame sa  farba  vyuţ íva  na  dos iahnut ie  v i acerých  c ieľov ,  vytvára  

náladu ,  upútava  pozornosť ,  podnecuje zapamätateľnosť .  P ln í  a j  funkciu  

symbolov ,  nakoľko môţe v  č loveku evokovať  poci ty t ep la  a  ch ladu .  

Tvorcov rek lamy však  prednos tne  zauj íma symbol ika  far ieb .  V  reklame sa 

vyuţ íva  ich  kombinácia .  Fa rb y môţeme rozdel iť  na  tep lé (červená,  ţ l tá ,  

o ranţová) ,  s tudené (modrá ,  ze lená  č i  f i a lová)  a  neut rá lne  (b ie la ,  č ierna) .  

Výrazové pôsobenie  far ieb  sčas t i  vyplýva z  ich  fyz io logického pôsobenia .  

Všeobecne je  farba  poci t ,  k torý s i  uvedomíme pomocou svet la ,  kt oré 

vnímame za  pomoci  z rakového ús t rojens tva .  Svet lo  je  obsahom nášho 

vedomia  a  v  tomto  ohľade je  to  predovšetkým psychologický jav .   

2.1 .2  Expres ívny obsah reklamnej  fotograf ie  

 Vnímanie  hodnôt  vo  fo tograf i i  zas tupuje  au tor i ta  individuálneho 

c i tu  a  poci tu ,  pre toţe  ľudia  nemajú rovnaké povahy,  zmysly,  asociácie ,  čo  

je  pre  jedného krásne  a  z rozumi teľné ,  druhý to  nemusí  pochopiť  a  os tane 

to  pred  n ím zahalené  nevid i teľnou c lonou.  Človek je  jed inečný a  je  

http://www.valdner.com/school_public/school.main/


nerozumné s i  mys l ieť ,  ţe  ľudia dokáţu  mať  rovnaké dojmy.  Dôleţ i tú  

ú lohu zohrávajú a j  zmysl y,  k toré  s t imulujú  vznik  es te t ickej  hodnoty 

poci tu ,  kde  nejde len  o  nazeranie zvonka,  a le  hlavne o  vnímanie  

subjekt ívnej  reakcie  pre javujúcej  sa  na  základe  skúsenos t i .  Počet  

skúsenost í  zabezpečuje  moţnosť  odhal iť  formu krá sy.  Čím je  ich v iac ,  

t ým je  väčš ia  šanca .  Potešenie  a  pôţ i tok  z  vnímaného však  nevzniká 

z  toho ,  čo  mu je  spros t redkované jednoduchosťou,  a le  naopak,  keď je 

nútený zapoj iť  svoju  preds tav ivosť ,  k torá  je  za loţená na  predchádzajúcej  

skúsenost i .  P r i  imagináci i  vn ímateľ  nemá podnet  na  to ,  aby ver i l ,  ţe  to ,  

čo  je  na  fo tograf i i ,  j e  skutočné,  pre to vzniká  urč i té  pote šenie  a  emócie .  

V závis lost i  na  naš ich  dojmoch,  poci toch  a  čas t iach  našej  mys le ,  môţeme 

dos iahnuť  es te t ickú hodnotu  vo  forme zmyselnej  a  formálnej  krásy,  k torá  

vyplýva z  okamţitého  vnímania ,  a lebo  sa  spus t í  asocia t ívny proces ,  tvorba  

nových myšl ienok,  potom môţeme hovor iť  o  kráse  výrazu .  Obrázok tak 

pres táva  byť  mozaikou znakov a  s táva  sa  symbolom,  zdro jom cí tenia ,  

urč i tých  poci tov .   

Reklamná fo tograf ia  v o  väčš ine  pr ípadov býva spracovaná tak ,  ab y 

na  podvedomej  úrovni  orien tovala  vnímateľa  urč i tým smerom.  Na to 

s lúţ ia  manipulačné techniky a  t r iky.  Tie  sú  za loţené na  zas t ieraní  

komunikačných zámerov emóciami .  Reklamná fotograf ia  v  skutočnost i  

spracováva nás ,  aby nás  naprogramovala  k  r i tuálnemu správaniu ,  

k  preds tave  nevyhnutného zakúpenia  prezentovaného výrobku .  

 

 

2 .2  Fotograf ická manipulácia  v reklame  

 

P rvoradým cieľom dnešnej  rek lamnej  fo tograf ie  je  predať  produkt  

a lebo  s luţbu.  Reklamná fo tograf ia  je  vytvo rená tak ,  aby na  podvedomej  

úrovni  or ientovala  vnímateľa  urč i tým smerom.  Komunikačné zámery sú  

zas t ierané  emóciami  za  pomoci  š tyl i s t i ckých konš t rukci í .  P r i  i ch 

nesprávnom dekódovaní  vznikajú  fa lošné  presvedčenia  o  produkte  a lebo 

s luţbe.  Vnímateľ  sa  pr i tom akt ívne podieľa  na  tvorbe  významov.  

Vyuţ ívaním týchto  špeci f ických konš trukci í  vn íma n iečo ,  čo  tam vôbec 

n ie  je ,  p re to  t i e to  konš t rukcie  oklamú bez  oklamania .  Všeobecná v iera  vo  



vierohodnosť  fotograf ie  vyúsťuje  do  v iery v  pravdivosť  fo tograf ickej  

rek lamy.  Informácie  prenášané rek lamnými  fo tograf iami  majú  zväčša 

nulovú hodnotu .   

Reklamný pr iemysel  môţe a j  t en  najnekval i tnejš í  výrobok  

prezentovať ako  at rak t ívny.  Bauman  a  May vo  svojom die le  Myslet  

socio logicky  uvádzajú ,  ţe  rek lamný pr iemysel  s i  p roblémy v ym ys l í  

a  nás ledne nájde na  n ich  r iešenie .  „Jinými  s lovy ,  čas těj i  se s tává,  ţe 

nějaký  aspekt  ţ ivo ta  se  nevnímá jako  problém,  jako  něco ,  co  je  nutno 

vyřeš i t ,  dokud se  neobjeví  odbornos t  a  technika ,  k teré  se  za  řešení  

prohlás í .  Teprve  potom př i jde  na  řadu úkol  př esvědči t  po tencionáln í  

uţ iva te le  o  uţi tné  hodnotě  daného výrobku.  Potenciáln í  uţ iva te lé  o  ní  

mus í  být  přesvědčeni ,  protoţe  j inak by  nebyl i  ochotn i  u t ra t i t  za  něj  

peníze“  (Bauman,  May,  2004,  s .  183) .  Tento  proces  úmyselného 

presviedčania  sa  dos ta l  aţ  do  tak ých  kra jnos t í ,  ţe  potenciá ln i  uţ ívate l ia  

začínajú  nadobúdať poci t ,  ţe  ak  nebudú kupovať  t i e  najnovš ie  a  s tá le 

dokonale j š ie  výrobky,  s  t ými  s tarými  nedos iahnu také  uspokojenie ,  t aký 

efekt ,  j ednoducho,  čo  je  novšie ,  to  je  lepš ie .   

Reklama kol í še  na hranic i  m edz i  š í ren ím informáci í  a  úmyseln ým 

zavádzaním,  manipulovaním potenciá lnych  zákazníkov.  Cieľom kaţdého,  

k to  vyuţ íva  rek lamu ako spôsob presviedčania  spot rebi teľov  ku  kúpe,  j e  

ukázať  daný produkt  a lebo  s luţbu ako  n iečo  kval i tnej š ie ,  a t rak t ívnejš ie ,  

l epš ie  neţ  sú  osta tné  z  radu  ich  konkurencie .  Kaţdým rokom sa  zvyšuje  

konzumnosť  spoločnos t i  a j  mnoţs tvo podnikateľských subjektov ,  č iţe 

konkurencia  je  oveľa  väčš ia ,  p re to  je  nevyhnuté ,  aby sa  f i rmy zameral i  na 

z lepšovanie  úrovne rek lamy.  Snaha o  kreat ívnosť  a  original i tu  bola 

nahradená agres ívnym t lakom na spot rebi teľa ,  k torý je  umocnený rôznymi  

t r ikmi ,  k toré  pôsobia  na  podvedomie č loveka.  Naša  práca  sa  zaoberá  

problemat ikou fo tograf ie ,  p re to  sa  pokús ime ukázať  jav  manipulácie  na 

rek lamných fo togra f iách ,  k toré  sú  umies tňované v  t l ač i  i  na  vere jných  

pr ies t rans tvách ,  napr ík lad  na  veľkoplošných rek lamných tabul iach ,  

p lagátoch ,  l e tákoch a  pod.   

Reklamné fo tograf ie  prezentu júce  výrobky zdravej  výţ ivy  zobrazujú 

zväčša  č lenov rodiny svorne  vedľa  seba ,  k tor í  ponúkajú  n iečo ,  čo  pr i speje 

k  zdraviu  a  lepš iemu ţ ivotnému štýlu .  Obraz  rodiny,  k tore j  šťas t ie  j e  



zaručené pravidelným konzumovaním daného výrobku,  vyvoláva 

v  podvedomí  č loveka túţbu po  rovnako bezproblémovom ţ ivote .  

Spôsobuje  to  fak t ,  ţe  obraz  rodiny v yvoláva v  č loveku  pr í jemné poci ty 

a  spomienky na  de ts tvo .  Výrobky určené k  redukci i  váhy sú  zvyčajne  

spájané  s  fo tograf iou  ţeny,  k torá  má š t íh lu  pos tavu,  no  ten to  efekt  

dokonalého te la  urč i te  nedos iahla iba  konzumáciou rek lamovaného 

výrobku.  Obrazy nesú  podprahovú informác iu ,  k torá  spolu  so  spr ievodným 

textom pôsobí  na  naše  vedomie  a  ovplyvňuje  ho  natoľko,  ţe  s i  výrobok 

kúpime,  pri tom nemusíme byť  presvedčení  o  jeho  v ierohodnost i  a lebo 

pot rebe .  Túţba po bezchybnom te le  a  zdraví  bez  závaţných problémov 

ţenie  č loveka do  boja ,  k torý nemá v íťaza .  Človek sa  dos táva  do  kolobehu 

výči t iek ,  odopierania ,  odsudzovania ,  k toré  majú  za  následok depres ie 

a  úzkosť .  Reklama predpokladá takéto  smerovanie ,  pre to  s tač í  upr ieť  z rak 

na  inú  rek lamnú fo tograf iu  predáva júcu  zaručené šťas t ie  v  podobe 

bezpečného automobi lu ,  ktorý nám umoţní  dos tať  sa  na  vysnívané mies ta ,  

zaţiť  neuver i teľné  dobrodruţs tvá  pr i  zohľadnení  komfor tného pohodl ia .  

Utopický svet  rek lamy sa  s táva  ideálom spoločnost i .  Svet  j e  t ak t ieţ  

zaplavený gýčom,  k torý pa ra lyzuje  c i t l ivé  vním anie  ľudí .  Reklama  

úmyselne  s tav ia  ľudí  do  urč i tých  poz íc i í ,  napr íklad  vedec  ako  autor i ta ,  

k torá  v ie ,  čo  hovor í ,  a lebo  s taros t l ivá  matka  vyuţ íva júca  produkt  ako 

jed iný účinný v  je j  uspor iadanej  domácnos t i .  Keďţe najc i t l ive j š ie  na 

vonkajš ie  vnímanie sú  det i ,  rek lama i  produkty sa  čas to  pr i spôsobujú 

práve  im a  dospel í  nás ledne podvedome pr i j ímajú  infant i lné  hodnoty.   

Veľmi  s i lnou  čr tou súčasn ých rek lám je  šokovať  konzumenta .  Do 

te j to  kategór ie  by sme mohl i  zaradiť  rek lamné fo tograf ie  značky Uni ted  

Colors  of  Benet ton ,  k torých  autorom je  známy Ol iv iero  Toscani .  

Fotograf ie  námetov  vojny,  ras izmu,  diskr iminácie ,  náboţens tva  č i  AIDS  

vyvola l i  vo  svete  v lnu  škandálov i  p rotes tov .  Doteraz  je  polemické,  prečo 

rek lamný mág vyuţ i l  na  propagác iu  značky oblečenia  fo tograf ie  

zobrazujúce  ut rpenie ,  nás i l i e  a lebo asociu júce  maters tvo s  logom značky,  

k toré  bolo  v  rohu.  Vysvet len ie  znelo  v  zmysle  t rvácneho mena te j to  

značky,  ked y kaţdý bol  uţ  dávno presvedčený o  kval i te  oblečenia ,  t ým 

pádom sa  vyuţ i l  p r ies tor  pre  kreat ívnu,  prek vapujúcu  a  umeleckú rek lamu,  

na  k torú  za  zn iesla  nekonečná hŕba  pro tes tov .  O  te j to  rek lamnej  kampani  



sa  p í sa lo ,  vys ie la lo ,  d i skutovalo .  Toscani  sa  ohradzoval  cieľom poukázať 

na  spoločenské problémy,  tvrd i l ,  ţe v  jeho  fo tograf iách  sú  ukryté  

prohumanist ické  a  proekologické  posols tvá .  Kr i t i c i  však  tvrd ia ,  ţe  pokiaľ  

je  na  fo tograf i i  ze lený š t í tok  značky,  t ak  prvotným cieľom cele j  rek lamnej  

kampane je  predať .  Toscani  napr iek d i skutabi lnost i  o  jeho  zámeroch 

os táva  legendou .  Prof .  PhDr.  Pavel  Horňák ,  PhD.  (2007) ,  vedúci  katedry 

market ingovej  komunikáci e  FF UK v  Brat i s lave ,  tvrd í ,  ţe  Toscani  

vym ysel  novú generáciu  rek lamy tým,  ţe  predával  svet re  ukazovaním,  ako 

n iekto  zomiera  na  AIDS a  teda  upozorňovaním na nebezpečens tvo  te j to  

choroby.  Podľa jeho  názoru taký a lgor i tmus ,  aby rek lama ukáz ala 

napr ík lad  víno  a  ľudia  na  základe  toho  i š l i  do  kina ,  pred  n ím nik to 

nepouţi l ,  p re to  ho  moţno nazvať géniom.  Na druhej  s t rane  však  hovor í ,  ţe 

škandálne  fo tograf ie  vznikal i  bez  toho,  aby odsúdení  bol i  upovedomení ,  

ţe  fo tograf ie  budú  pouţ i té  v  rek lame.  Povaţuje  to  za  nepr ípus tné ,  aby 

ľudia  umiera l i  a  vďaka tomu sa  predával i  svet re .   

Reklamou sa  začína d lhý reťazec  túţby po  nejakom výrobku,  vďaka 

k torému sa  zmení  náš  ţ ivot  a  sp lní  sen .  Samozrejme,  „samotná reklama by 

so tva  měla nějaký  vl iv  na  naše  chování ,  kdyby nebyl  obecný zá jem o  zboţ í  

uţ  pevně usazen  a  kdyby nakupování  nebylo  všedním faktem ţ ivo ta“ 

(Bauman,  May,  2004,  s .  186) .  Človek s i  t ak podvedome nahovára ,  ţe  na 

kaţdý problém s i  môţe kúpiť  l i ek .   

2.2 .1  Ľudské te lo na  reklamnej  f otograf i i  

Spoločnosť sa  pod vplyvom masovej  konzumácie zmeni la  na 

zneci t l ivených ľudí ,  k tor í  pod  t lakom zamieňajú  skutočnosť  za  ideál .  

Para l izovanie  naš ich  zmyslov  majú  za  nás ledok a j  rek lamné fo tograf ie ,  

k toré  zobrazujú  z ideal izované ľudské te lá ,  k toré  sú  vzorom toho,  čo  pre 

nás  znamená byť  krásny.  V ychudnuté  modelky určujú  t rend  pre  mladé 

d ievčatá ,  ako  vyzerať ,  aby bol i  a t rak t ívne  a  spoločnosťou akceptovateľné ,  

pre toţe  mediá lny obraz  dáva poci t  i s te j  obľúbenost i ,  formy vere jného 

záujmu.  Spoločnosť  tak to  v ygenerovala  es te t ický ideál ,  na  k torý je  

ochotná  sa pozerať .  Vrásky,  choroba,  obezi ta  nepr ichádzajú do  úvahy.  

S taroba je  asociáciou  smrt i ,  a  t á  j e  pre rek lamnú fo tograf iu  tabu .  Smrt i  sa 



podvedome boj íme,  pre to  sa  odmietame pozerať  na  niečo ,  čo  v  nás  

evokuje  umieranie .  Produkt  s  t akouto propagáciou  by bol  zákazníkmi 

okamţi te  odmietnutý.  

Reklamný pr iem yse l  uţ  d lhší  čas  vyuţ íva  ľudské te lo  ako  spôsob 

prezentácie  daného produktu č i  s luţby,  pr ičom odl išu je  ţenské a  muţské 

te lo  v  účelnost i  i ch  ro le .  Ţena  je  spája ná  s  funkciou  rodiny 

a  s taros t l ivosťou o  ňu ,  s tará  sa o  svoj  zovňajšok ,  aby sa  páči la  muţskému 

pohlaviu  a  je  asociáciou  zdravia .  Úloha ţeny v  rek lame spočíva  najmä v 

propagáci i  po t rav ín ,  napr ík lad  ml iečnych v ýrobkov,  cukrovin iek  a  pod.  

„Ţeny málokedy vys tu pujú  v  úlohách profesne  akt ívnych a  zr iedkavo sú 

asociované s  nejakou rozumovou akt ivi tou .  V  za jat í  s tereotypu  sa  ţenám 

apr iori  pr isudzujú v las tnost i  spojené  s  c i tovou,  emot ívnou s férou 

a  absenciou profes ionálnej  zodpovednos t i  v  zames tnaní . . .  Umelým 

a  t r iv iá lnym atr ibútom,  k torý  svedčí  o  in te lek te  ţeny ,  majú  byť  okul iare 

ako  rekviz i ta  determinujúca  odbornosť“  (Wojciechowski ,  2009,  s .  548) .  

Muţ  je  naopak zvyčajne  zobrazovaný ako preds tav i teľ  s i l y a  moci  v  

spojení  s  a lkoholom,  au tomobi lmi  a  kamarátmi .   

Ľudské  te lo  sa  reklamnými  tvorcami  vyz l ieka  a  nahota  sa  val í  do 

naš ich  očí  zo všetkých s t rán .  Dôvod je  jednoduchý –  nahota  predáva.  

Móda a  parfémy sú  najčas te j š ie  ponúkané práve cez  provokat ívne 

a  ero t icky ladené  fo tograf ické  obrazy t ie l .  „Reklama baz íruje  na 

povzbudzovaní  sexuálneho záujmu vytváraním alúzi í  na in t ímny ţ ivo t ,  

ukazovaním (polo)nahých pos táv ,  k toré  ako  myto logické  s i rény ,  spevom 

(rečou) svojho  te la  lákajú ,  zvádzajú ,  otupujú  pr i j ímateľa  a  smerujú  ho  na 

nebezpečné vody konzumpcie .  Alúz ia  dosahuje  svo je  operat ívne  účinky ,  ak 

te lo  je  j emne zahalené,  č ím povzbudzuje  predstavivosť  oveľa  v iac  ako 

nahota  v  č is te j  a  pr iamej  forme,  a lebo  ako  obrazové  ús tr i ţky ,  k toré  vo 

vedomí  akt ivu jú  indiv iduálny  vkus .  Pr i rodzené telo  prestáva  exi s tovať .  

Reklamná informácia  tvor í  novú  ikonograf iu ,  vy tvára  modely ,  schemat ické 

vzorce  –  obrazy  dobra ,  krásna a  š ťas t ia“  (Wojciechovski ,  2009,  s .  551) .  

Dokonalé  te lo  ţeny sa  vplyvom agres ie  rek lamy s tav ia  do  poz íc ie 

predajného ar t ikla ,  k torý pomáha lepš ie  predávať  daný produkt  a lebo 



s luţbu,  pr ičom v  niektorých  pr ípadoch to  zachádza aţ  do  komických a  

prvoplánových spoj i tost í ,  a lebo  napr íklad  polonahá ţena vyobrazená na  

rek lamnej  p loche,  k torá  propaguje  au tosúčiastky,  nábytok ,  pracovné 

náradie ,  č i  mal iarske  s luţby.  Takáto  rek lama nenes i e  v  sebe  ţ iadnu 

informáciu ,  an i  hodnotu ,  vyzerá  skôr  vulgárne  a  uráţ l ivo  a  svedčí  to  

o  neschopnost i  tvorcov takej to  reklamnej  fo tograf ie .   

Reklama môţe s lúţ iť  a j  k  dobrému účelu  a  môţe byť  tvorená 

or iginálne .  Napr ík lad  amer ická  organizácia  People  for  the  E th ical  

Treatment  of  Animals  (PETA)  spus t i la  pred  n iekoľkými  rokmi  rek lamnú 

kampaň namierenú pro t i  zneuţívaniu zv iera t  na  rôzne pokusy,  módne 

oblečenie  a  doplnky,  pr ičom dôraz  bol  k ladený na  prezentovanie 

vegetar iáns tva .  Na S lovensku sa  účelnou rek lamnou ka mpaňou preds tav i la  

f i rma Avon ,  k torá  vere jne  upozorňovala  na  hrozbu rakoviny prsn íka ,  

pr ičom vere jne  vyzývala  k  pravidelným lekárskym prehl iadkam.  Reklama 

na  kozmet ický rad  Pro-age značky  Dove  sa  odkloni la  od  zauţ ívaného k l i šé 

zobrazovania  mladých t ie l  a  vere jnos t i  p reds tav i la  ţeny v  rokoch,  pre  

k toré  bol  kozmet ický rad  určen ý ( Šujanová,  2008) .    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



3  Fotografia ako súčasť periodickej t lače  

 

Dostupnosť  technológi í  spôsobi la ,  ţe skutočnost i  sa  s ta l i  ľahko 

sn ímanými  a  reprodukovateľnými .  Fotograf ia  zauja la  svoje  mies to 

v  per iodickej  t l ač i ,  kde  mala  zas távať  obrazovú informačnú funkciu .  

Fotograf ia  ako  nos i teľka  informácie  môţe zachyt iť  skutočnos t i ,  aktuálne 

problémy.  Precíznejš ie  zábery sú  schopné vniesť  do obrazu  skryté  

posols tvá ,  ktoré  č i ta teľovi  poskytnú  pot rebný náhľad  na  danú 

problemat iku  s  osobnos tným pr ínosom fo tografa .  In formačná funkcia  b y 

mala  byť  doplnená a j  tou  es te t ickou,  č iţe  fo tograf ia  by mala  zapôsobiť  na 

č i ta teľa  a  vzbudiť  v  ňom pr ípadné o tázky,  na  k toré  b y sa  snaţ i l  hľa dať 

odpovede.  „Ţiadny komunikačný prost r iedok nemôţe preds tavi ť  rea l i tu  

ţ ivo ta  tak  zb l í zka ,  ako  to  dokáţe  fo tograf ia .  Je  to  predovšetkým repor táţ  

a  dokument ,  ktoré  z  fo tograf ie  robia  najdôleţi te j š í  ob jav  modernej  doby.  

Fotoreportér  nás robí  oči tými  svedkam i  udalos t í ,  k toré  vo  svete  

prebiehajú,  a  nút i  nás  premýšľať  s i lou  predtým nepoznanou.  O  ţ ivo te 

a  boj i ,  nádej i  a  beznádej i ,  o  humanizme a  ant ihumanizme sveta ,  na 

k torého podobe sa  podieľame“ (Gernsheim,  c i t .  in  Lofaj ,1996,  s .  3 ) .  

Fotograf  v yuţ íva  médium fo t ograf ie  na  to ,  aby sa  dos tal  

k  adresátom.  Per iodiká  vnímajú  fo tograf ie  ako  obrázky i lust ru júce  tex t  

a  s lúţ ia  im na  usmerňovanie  č i ta teľov.  Skúsený fo tograf  sa  snaţ í  vniesť  

do  svoj ich  obrázkov es te t ické  i  e t ické  prvky.  Tým fo tograf ie  nadobudnú 

hodnotu.  J ednot l ivé fo tograf ie  sú  d i s t r ibuované pomocou kanálov ,  k toré 

im predpisujú  urč i tý v ýznam.  Profes ionálny fo tograf  dokáţe  spájať ,  

prekrývať  v iac  významov naraz ,  napr ík lad  pol i t i cký j e  doplnen ý 

o  vedecký,  komerčný zámer  fo tograf ie  môţe obsahovať  umelecký prvok.  

V mnohých pr ípadoch fo tograf  v loţ í  do  fo tograf ie  svoje  názory,  k toré  sa  

nemusia  zhodovať s  cenzúrou ,  no  redakcia  ponechá fo tograf ie  v  t l ač i  

z  dôvodu ich  zauj ímavos t i  a lebo  mierenému programovaniu  svoj ich 

č i ta teľov .  Fotograf ická  kr i t ika  by mala  usmerňovať  r edakciu  i  fo tografa ,  

odhaľovať skryté  fo tograf ické  symboly,  pre toţe  iba tak  je  moţné 

deš i f rovať  fotograf ie .  Tie sú  v  súčasnos t i  p r i j ímané nekr i t i cky.  Spätná 

väzba v  podobe kr i t iky fo tograf ie  nemier i  k  práci  fo tografa ,  a le  



k technickému vybaveniu  fo toapará t u ,  výs ledkom čoho je  kaţdým dňom 

modernejš í ,  výkonnejš í ,  automatickejš í  fo toapará t .  Vlas tníkom takéhoto 

pr í s t ro ja  môţe byť  k tokoľvek,  naprík lad  a j  beţný č i ta teľ ,  k torý s i  

donedávna obzera l  fo tograf ie  v  per iodickej  t l ač i .   

Podľa Rober ta  D.  De P ianteho  (1994 )  kval i tnú  fo tograf iu  

v  per iodickej  t l ač i   môţe zaručiť  iba  kval i tný fo tograf ,  k torý dokáţe  

vyuţ iť  fotoapará t  ku  vzniku  zauj ímavých a  pútavých fo tograf i í .  Zmenou 

uhla ,  výšk y,  vzdia lenos t i  p r i  fo tografovaní  môţe ponúknuť  č i tateľovi  

nový pohľad  na  nejakú  uda losť ,  skutočnosť .  Oţivenie  beţnej  s t rnulost i  

fo tograf ie  zaručí  pohyb,  napr ík lad  ľudí ,  k tor í  nebudú umelo  pózovať ,  a le 

pr i rodzene vykonávať  svoju  prácu  bez  sús t reďovania  sa  na  objekt ív.  

El imináciou  tzv .  hluchých mies t ,  p rázdneho pr ies toru  medz i  osobami 

a  pr í l i š  veľkým pozadím sa  docie l i  vyrovnaná kompoz íc ia .  Kaţdá 

fo tograf ia  by mala  byť  c ieľovo zameraná,  aby nedoš lo  ku dezinformáci i  

č i ta teľa .  Fotograf ia ,  k tore j  zámerom nie  je  ukázať dav ,  by mala  

zobrazovať  počet  osôb ,  ktorý je  najpôsobivejš í ,  v  prax i  sa  zväčša  jedná 

o  t r i  aţ  š tyr i  osoby na  jednej  fo togra f i i .  Veľmi  dôleţ i té  je ,  aby fo togra f  

zachyt i l  ná lady ľudí ,  to ,  ako  sa  n iekto  c í t i  p r i  u rč i tom úkone.  Nás i lne 

vyţadovať  úsmev vo  váţnej  a lebo p ie tnej  s i tuáci i ,  j e  nepr ípus tné .  

Zauj ímavá fo tograf ia  vznikne,  ak  s a  fo tograf  nesús t reďuje  len  na akciu ,  

a le  a j  na  reakciu ,  napr ík lad  divákov nejakého zápasu .  Pr i  vyhotovovaní  

fo tograf i í ,  k toré  sa p lánujú,  n ie  je  pot rebné byť  pr í tomným na mies te  

v  okamihu konania  nejakej  udalos t i .  P rofes ionálny fo tograf  by mal  byť  

zárukou  technicky kval i tných  fo tograf i í  bez  defektov ,  akými  sú  z lé 

osvet len ie ,  presv ie ten ie  a lebo  fo tograf ia  bez  ohniska .  Vyuţ ívanie  urč i tých  

prvkov na  fo tograf i i  pomôţe zvýš iť  záujem ľudí  o  per iodickú  t lač .  Medz i  

najpr íťaţ l ivejš ie  pat r ia  fo tograf ie  det í ,  zv iera t ,  osobnos t í ,  humorné,  ďalej  

fo tograf ie ,  k toré  s tvárňujú  udalos t i  neobyčajne  nasnímané za  pomoci  

vyuţ i t ia  net rad ičného svet la ,  t i eňa  č i  farby.  Najdôleţi te j š ie  však  je ,  aby 

fo tograf ia  n ies la  v  sebe  výpovednú hodnotu .  V kontexte novinárskeho 

celku  ( i  masovej  komunikácie)  fo tograf ia  azda  menej  poskytu je  nové 

in formácie ,  skôr  upozorňuje  na  n iek toré  v las tnos t i  javu ,  zdôrazňuje  ich .  

Tým upútava  pozornosť ,  prehlbuje in formáciu  a lebo  umocňuje  je j  

pôsobenie .  Obohacuje  regis ter  spravodajských  pros t r iedkov a  výrazne 



zvyšuje  účinnosť  spravodajs tva .  Svoj imi  špeci f ickými  v las tnosťami 

a  schopnosťami  je  v  per iodickej  t lač i  nezas tupi teľná“ (Lofaj ,  1996,  s .  18) .  

V per iodickej  t l ač i  sa  fo tograf ia  vyskytu je  v  rôznych podobách,  od  

rek lamy aţ  po  jednu z  najdôleţi te j š ích  z loţiek  vi zuálnych masmédi í  –  

ţurnal is t ickú  (novinársku)  fo tograf iu ,  k tore j  sa  v  našej  práci  budeme 

venovať .   

 

3 .1  Charakteris t ika  žurnal i s t ickej  fotograf ie  

 

Ţurnal i s t ická  fo tograf ia  je  súčasťou ţurnal i s t iky,  v  k tore j  by mala  

sp ĺňať ú lohu obrazovej  informácie  s  podmienkou jej  korešpon dovania  s  

t ex tom. Medz i  základné druhy,  k toré  sa  vyuţ ívajú  v  ţurnal i s t ickej  

fo tograf i i ,  pa t r ia  spravodajské fotograf ie  a  reportážne fotograf ie .  Podľa 

Lofaja  (1996)  je  spravodajská  fotograf ia  za loţená na  akceptovaní  

skutočnost i ,  p r ičom je j  dominantnými  znakmi  sú vecnosť ,  j asnosť  

a  s t ručnosť  zobrazenia  pr i  dôs lednom rešpektovaní  rea l i t y.  Cieľom 

spravodajskej  fo tograf ie  je  obrazovými  pros t r iedkami  oznámiť  čers tvú 

informáciu ,  objekt ívne ,  výs t iţne  a  pohotovo zobraziť  skutočnosť.  

Repor táţne fo tograf ie  sa  vzťahujú  na mies to  udalost í ,  a le  urč i tý fak t  

ponímajú  ako  východisko  k  jeho  ďalš iemu skúmaniu ,  in terpre tovaniu ,  

zvyčajne  vyuţ ívajú umelecké pros t r iedky.  Dobrá  repor táţna fo tograf ia  

dokáţe  nahradiť  t is íce  s lov,  k toré  by chcel i  rozpovedať  dej  neja kej  

udalos t i .  Takáto  fo tograf ia  je  suges t ívna ,  au tent ická  a  je j  s i l a  s iaha 

h lboko do  mysle  č i ta teľa ,  kde  rezonuje  eš te  d lhú  dobu.  Tie to  dva druhy 

ďale j  Lofaj  (1996)  rozdeľuje  na  ţánre ,  k toré  sa  môţu v  prax i  sčas t i  

synkret izovať.   

Medz i  spravodajské  ţánre  podľa  Lofaja  (1996)  pat r í :  

a)  Fotograf ická správa ,  k torá  vypovedá o  tom,  čo  sa  s ta lo ,  n iekedy 

sú  ev identné  následky nejakej  udalost i .  Takáto  obrazová správa n ie  je  

schopná v  sebe  zahrnúť  pr íč iny,  pre to  je  nevyhnutné ,  aby fungovala  

v  spojení  so s t ručným vecn ým tex tom, k torý by dopĺňal  informácie  uţ  

zobrazené.  

b)  Agentúrna fotospráva –  aktual i ta  j e  ţánrom ţurnal i s t ickej  

fo tograf ie ,  k torý v  súčasnos t i  absentuje  v  novinách .   



c)  Fotoreferát  (rozš írená obrazová správa) obsahuje  

chronologicky radené fo tograf ie ,  k to ré  ponúkajú  obs iahlej š iu  informáciu 

o  nejakej  udalos t i .  Zv yčajne  je  doplnený krá tkym tex tom.  

d)  I lustrovaná správa s lúţ i  ako i lus t rác ia  nejakej  t ex tovej  

informácie ,  pr ičom text  j e  nadradený obrazu .   

e)  Vecná i lustrácia  poskytu je  č i ta teľovi ,  rovnako ako i lu s t rovaná 

správa,  obrazový mater iá l  na  pr ibl íţenie  tex tového obsahu,  no  n ie  je  

závis lá  na  ak tuálnost i .   

Repor táţna fo tograf ia  obsahuje  následné ţánre :  

a)  Reportážny portrét ,  v k torom je  subjekt  fo tografovaný v  akci i ,  v  

pros t red í  t yp ickom pre  jeho  osobu a po mocou výrazových pros t r iedkov 

fo tograf ie  sú  zvýraznené jeho  charakterové v las tnost i  č i  duševné s tavy.  J e 

najpouţ ívanejš ím ţánrom v  ţurnal i s t ickej  fo tograf i i .  Fotograf ia  je  

obrazom epochy a  na  tvárach  ľudí  sa odráţa  prost red ie ,  v  k torom ţ i jú ,  

j eho  rados t i  i  s t ras t i .  Fotograf  Miros lav  Tule ja  zaţi l  s t re tnut ie  s  j edným 

z  najznámejš ích  por t ré t i s tov  –  Yousufom Karshom,  k torý mu zanechal  

odkaz :  „Kaţdý z  nás  nos í  na  tvár i  masku .  Nie  ako  pretvárku  č i  gr imasu ,  

skôr  ako  závoj ,  cez  k torý  v idno von ,  ale  nevidno dovnútra .  V  te j to  maske 

nás  poznajú  os ta tní ,  dokonca sa v  nej  v id íme a j  my sami .  V  urči tom 

okamihu,  pri  urč i tom uhle  svet la ,  v  nepredvídanom ges te ,  nezvyklom 

pohľade,  a lebo  nečakanej  reakci i  sa tá to  maska  na  okamih  s t ráca  – 

a  zrazu  obnaţ í  s i lu ,  k torá  vyţaruje  z  vnútra  č loveka .  Ak v tedy  s t la čí š  

spúšť ,  vyhral  s i“  (Tule ja ,  2007,  s .  6 ) .  

b)  Ti tu lná fotograf ia  p rvotne  pôsobí  na  vnímanie  potenciá lnych  

č i ta teľov ,  k torých  dokáţe  ovplyvniť  a  motivovať  ku kúpe daného 

per iodika .  J e j  charakter  by mal  b yť  určovaný obsahovým zame raním 

daného per iodika .  Mala  by b yť  kreat ívna  a  technicky dokonalá .  Populárne 

časopisy ju  v  súčasnos t i  vyuţ ívajú ako  lákadlo  pre potenciá lnych  

č i ta teľov  a  zvyčajne  je  na  t i tu lnej  fo tograf i i  zobrazovaná nejaká  mediá lne 

známa osoba.  V  novinách  t i tu lná  fo togr af ia  s lúţ i  k  zobrazovaniu  ak tuálne 

dôleţi te j  udalost i  a  j e j  veľkosť  je  obmedzovaná pevne s tanovenými 

s t ĺpčekmi  na  prvej  s t rane .   

c)  Fotoglosa  predstavuje  pos t reh  fo tografa  na  nejakú  skutočnosť 

s  vyuţ i t ím i rónie  a  sa t i ry bez  doplnkového tex tu .   



d)  Fotoreportáž  j e  dokumentárno -výtvarnou dejovou výpoveďou 

fo tografa  o  urč i tom (zväčša  ak tuálnom) spoločenskom jave  a lebo  

probléme,  v  ktorom autor  zo  svojho  osobného pos to ja  pomocou fo tograf i í  

hodnot í ,  in terpre tu je  podsta tu ,  súvis los t i  i  p r íč iny zobrazovanej  

skutočnost i  spolu  so  spr ievodným tex tom redaktora .  V  súčasnos t i  sa  ten to 

typick y časopisecký ţáner  vysk ytu je  pomerne z r iedka.  S lovenský fo tograf  

Andrej  Bán je  jeden z  mála ,  ktorý vyuţ íva  ten to ţáner  ako svoju  výpoveď,  

pr ičom jeho autors tvo  sa  netýka iba  uvere jňova ných fo tograf i í ,  a le  a j  

spr ievodného tex tu .  „Má to  mnoţs tvo  výhod,  a le  a j  nevýhod.  Výhodou je ,  

ţe  s i  môţem dopredu v  h lave  vy tvárať  tex tový  a j  obrazový  pr íbeh .  A  a j  keď 

p íšem samotný  tex t ,  tak  ten  nikdy  n ie  je  l en  sumárom in formáci í ,  ale 

snaţ ím sa o  i s tú  f ormu imaginácie ,  pr i  k torej  s i  č i tateľ  môţe  vy tvor iť  

urč i tý  obraz.  Pr iamo na  mies te  deja sa  v iem rozhodnúť ,  čo  zachyt ím 

fo tograf iami  a  čo teda  nebudem opakovať  v  tex te .  Keď ide  o  veci  

dynamické ,  tak  je  n iekedy ťaţké  zaznamenať  veci  dôleţ i té  pre  tex t  i  pre 

obraz  a v tedy  väčš inou uprednos tňujem fo tograf ie .  Pretoţe  fo tograf ie  „sa 

nevrát ia“ .  Fotograf ie  zachytávajú  veci ,  k toré  sa  nedajú rekonš truovať .  

Keď fotografu je te  zúr ivých  rumunských baníkov t iahnucich  na  Bukurešť ,  

pohreb  v  pásme Gazy a lebo demonš tráciu v  K osove,  tak  s i  o  tom 

dodatočne môţete  vyhľadať  tex tové  in formácie ,  ale  fo tograf icky  t i e to 

s i tuácie  nezopakujete .  Ak  to  neurobí te pr iamo na  mieste  a  hneď,  tak  to  

vše tko  nenávratne  zmizne“  (Bán,  Amatérska  fo tograf ia  profes ionálov  

nevyt lač í ,  2007) .   

 e)  Fotofe jtón  sa  svojou informáciou  dotýka humoru  a  i rónie,  

pre toţe  má povolené deformovať  rea l i tu ,  vyuţ íva  rôzne š tyl i s t ické 

pros t r iedky v  doplnení  s  t ex tom.   

Ţurnal i s t ická  fo tograf ia  jednoducho funguje  s tá le  v  urč i tom 

kontex te ,  nepreds tavuje  indiv iduálny obraz  ak o  v galér i i .  J e j  význam je  

určovaný veľkosťou samotnej  fo tograf ie ,  s t ranou,  na  k tore j  sa  nachádza i  

t ex tom, k torý ju  dopĺňa  a lebo  ho sama i lust ru je .   

 

 

 



3.1 .1  Vzťah fotograf ie  a  textu  v  žurnal i s t ickej  fotograf i i  

 

V súčasnos t i  ţurnal i s t ická  fo tograf ia  v  per iodickej  t l ač i  boju je 

o  svoje  pos tavenie  s  t ex tom, k torý je  svoj ím obsahom nadraďovaný 

a  v  mnohých pr ípadoch sa  fo tograf iou  iba  znásobujú  tex tové informácie.  

„Slová  sú  pričas to  prázdne,  okrúhle ,  ošúchané.  Fotograf ia  pomáha 

ţurnal i s t iku  zvecňovať ,  vracia  in formáciám obsah,  ľudskú  tvár“  (Lofaj ,  

1996,  s .  13) .  Fotograf ia  dokáţe  zapôsobiť  na  vnímanie  č i ta teľa  účinnejš ie 

ako  tex t ,  p re toţe  rec ip ient  j e  presvedčený,  ţe  je  schopný ľahš ie  pr i j ímať 

a  vysvetľovať  s i  in formácie  zahrnuté  v  obrazovom mater iá l i .  Zobrazovan ý 

fakt  fo tograf iou  by mal  byť  doplnený tex tom,  ktorý b y spros t redkoval  

súvis los t i ,  dopovedal  pr íč iny.  Fotogra f ia  by mala  nechať  pr ies tor  pre 

č i ta teľa ,  ktorý by z  nej  dokázal  vyčí tať  vzťahy,  pr íbeh  danej  akcie .  

„Snímka veľmi  účinne konkret i zu je  čast i  t ex tov ých  in formáci í .  Na rozdie l  

od  s lovného prejavu ,  kde  sú  in formácie  uspor iadané za  sebou,  fo tograf ia 

ich  h ierarchizuje  umies tnením v  obraze ,  veľkosťou ,  os t rosťou ,  kontras tom, 

a tď .  Fotograf ická  in formácie  je  všeobecne zrozumiteľnejš ia ,  rýchle j š ia 

i  pohodlnejš ie  vn ímaná“ (Lofaj ,  1996,  s .  14) .   

Mnohokrát  sa  tex tovým spr ievodom per iodikum snaţ í  vnút iť  svoj  

pohľad  na  problemat iku ,  čo  n iekedy hranič í  aţ  s  manipuláciou 

rec ip ientov .  „Snaha o  oţivenie  novín,  pokus  o  or iginálnosť  a  i róniu sa  

ukáţu  ako nemies tny  v t ip  č i  dokonca hyenizmus.  Tu  dochádza  k  takmer 

neprekonateľnému rozporu: novinár ,  obzvlášť  fo tospravodajca ,  by mal  

pr ináša  fakty ,  in formácie ,  byť  vecný,  objekt ívny .  Text  pod fo tograf iou  je  

však  taký  účinný,  ţe  ťaţko  odolať  pokušeniu  vyuţ i ť  ho  propagandist icky  či  

predviesť  svoju  duchaplnosť .  Niekedy t ieţ  zakrýva  nedostatok  in formáci í  

obrazu  i  ce lého  obrazovo-s lovného prejavu“ (Lofaj ,  1998,  s .  294).  

Fotograf ia  b y mala  korešpondovať  so  spr ievodným tex tom alebo  naopak 

mala  by tex t  dopĺňať .  Podmienkou je ,  aby sa  informácie ,  k toré  sú  tými to  

médiami  poskytované,  nekopí roval i .  Vtedy sa  s t ráca  zmysel  významu 

oboch.  Nepresnosť tex tovej  informácie  v  podobe chýbajúcich  a lebo 

zamenených mien ,  nesprávneho poradia  osôb  zniţujú dôveryhodnosť  

samotného per iodika  v  očiach  č i ta teľov .   



Per iodická  t l ač  má v  rukách  médium,  k toré  nevie  dos ta točne 

hodnotne  zuţ i tkovať .  „Fotograf ia nemôţe byť  určujúcou z loţkou 

novinového spravodajs tva .  Ale  jeho obsahovo funkčnou,  názorovou 

a  pútavou súčasťou  áno.  A  t ieţ  organicky  začlenenou obsahovo 

i  formálne .  Nie  je  j edno,  č i  j e  iba graf ickým prvkom alebo pr ináša  a j  

in formácie .  Prázdna fo tograf ia  má v  novinách opods tatnenie  iba  ako 

prejav  bezradnost i  a  d i le tant izmu“ (Lofaj ,  2000,  s .  120) .  Profes ionálna ,  

objekt ívno-subjekt ívna ,  obsahovo i  formálne  vyrovnaná  fo tograf ia  dokáţe 

v  t l ač i  vypovedať  pr íbeh  o  udalost iach ,  pr i tom sa  pevne drţať  rea l i t y 

a  nemanipulovať  č i ta teľa ,  nevnucovať mu ideal i s t ické  skres lené  i lúz ie 

o  skutočnos t i  tohto  sveta .   

 

3.1 .2   (Ne)Fotogenické skutočnosti  pre  žurnal i s t ickú fotograf iu  

 

J ednou zo  základných ú loh  fo tograf ie  je  informovať .  Táto 

informačná funkcia  n ie  je  v  per iodickej  t l ač i  zas túpená dos ta točne.  

Dôvod,  prečo  je  to  tak ,  j e  nutné  hľadať  pr iamo v  spoločenskom ţ ivote .  

Fotograf ia  na  to ,  aby mala  čo  zobrazovať ,  pot rebuje ,  aby rea l i t a  bola 

fo togenická .  Pol i t ika  a  ekonomika sú  pre  fo tograf ické  spracovanie  v  

spravodajs tve  neat rak t ívne ,  permanentné ,  pre toţe  ich  dôs ledky n ie  sú  

bezprost redné.  Fotograf ia  v  t ýchto  pr ípadoch zastupuje skôr  graf ickú  č i  

spoločenskú neţ  informačnú funkciu .  Pr iná ša  doplnkovú informáciu ,  k torá 

je  pre  č i ta teľa  veľmi  dôleţi tá  z  dôvodu pot reby v las tných  uzáverov ,  

hodnotení  na  danú problematiku .  „ Ţurnal i s t ická  fotograf ia je  tot i ţ  

by tos tne  závis lá  na  udalost iach .  Keď sa n ič  nedeje ,  dobrú  fo tku  s i  z  prsta 

nevycucáte .  Čas to  sa  preto dnes  s tane ,  ţe  a j  v  serióznych  médiách  sú 

fo tograf ie  s ta t ické .  A  n ie  je  to  pri tom vinou fotografa ani  novín ,  a le 

jednoducho tým,  ţe daná s i tuácia  n ie je  dramat ická .  Ak nejaký  pol i t i k  

vy jde  z  budovy a  prečí ta  len  nejaké vyhlásenie ,  tak  z  toho  vy nikajúcu 

fo tograf iu  vykúz l i te  ťaţko“  (Bán,  Fotograf ia  je  forma  mágie ,  2006) .  

 



Lákav ými  témami  pre  fo tograf iu  sa  dajú  nazvať  rôzne negat ívne  

javy v  spoločnos t i  a lebo  pr í rodné ţ ivly,  k toré  spôsobujú mnohé 

katas t rofy,  pre toţe  sú  zobraz i teľné  v  okamihu.  Riz iko m sa  tu  jav í  fak t ,  

keď fo torepor tér  nevie  odhadnúť  hranicu ,  kedy fo tografovať  a  čo  nás ledne 

ponechať  v  t l ač i ,  aby to  bolo  pre  ľudí  pr i ja teľné  a  č i ta teľné .  Andrej  Bán:  

„Keď som v  urči te j  s i tuáci i  a  c í t im (keďţe  fo tograf ia je  za loţená na 

mimoverbálnej  komuni káci i ) ,  ţe  ľudia reagujú k ladne,  tak  fo t ím.  Lenţe 

práve  v  oblast iach vojnových  konf l iktov  je  fotograf  akoby spojením s  

vonkajš ím svetom.  Ľudia nevedia ,  č i  som Čech,  Američan a lebo  Francúz,  

oni  chcú  ukázať ,  čo  sa  im s ta lo,  majú poci t ,  ţe  cez  vás  to  ukáţu  ce lému 

svetu .  No keď je  nejaká  p ie tna  s i tuácia ,  pohreb  a lebo  nájdenie  nejakej  

obete  v  t roskách ,  s ta lo sa  mi ,  ţe  som vycí t i l ,  ţe  to  nechcú,  tak  som 

fo toaparát  z loţ i l  a  nefo t i l  som.  Ale  druhá vec  je ,  ţe  keď mám fo tky  z  

vo jen ,  konf l ik tov ,  k toré  sú  drast ické  v  z mys le ,  ţe  sú  na  n ich  nafotené 

zohavené ľudské  te lá ,  tak  t i e to fotky  nezverejňujem v  médiách“ (Bán,  

Fotograf ia  je  forma  mágie ,  2006) .  Redakcie  čas to  vyuţ ívajú  zobrazovanie 

ľudských t ie l  ku komerčným úče lom. Tie  podl iehajú  recykláci i  

a  deformáci i ,  úmyselne  s a  zahml ieva  skutočnosť  z  dôvodu väčš ieho 

v izuálneho pri j ímania  rec ip ientmi .  Tým je  redukovaný a j  význam 

fo tograf ie ,  p re toţe absentujú  iné  snímky,  k toré  by včleni l i  s i tuáciu do 

ex is tu júcich  súvis los t í .  Zneci t l ivené vnímanie  č i ta teľov je  znásobované 

prezentáciou  fo tograf i í ,  k toré  zobrazujú  nás i l i e ,  tyraniu  i  smrť.  

Pr í tomnosť  enormného počtu  takýchto  fo tograf i í  j e  podmienená samotným 

človekom,  k torého smrť  podvedome láka .  Spôsobuje  to  pot reba  odlákať 

smrť  na  druhých,  poci t ,  ţe  zobrazené nás i l i e  sa  mu s tať  nemô ţe.  Predstava  

o  reá lnej  smrt i  a  obava z  nej  sa  zmeni la  na  obraz  fa tá lnej  nehody.  

Nepravdepodobnosť zasiahnut ia  nášho ţ ivota  takouto  smrťou sa 

podvedome zniţuje t ým,  č ím ďale j  od  nás  sa  dejú  rôzne vraţdy,  

katas t rofy,  ľudské nešťas t ia .  Tento  poci t  umocňuje  n apr íklad  a j  iná  farba  

p le t i ,  akú  má ten ,  k to  sa  na  fo tograf iu  pozerá .  Obrazy mŕtvych  t ie l  uţ  

nešokujú ,  sú  súčasťou kaţdého dňa.  Dokonca sa  s távajú  v izuálne 

a t rak t ívnym mater iá lom,  ktorý je  schopný predávať  a  ľudia  začínajú 

vedome vyhľadávať  mortuálne  fotog raf ie .   



Novinárska  fo togra f ia  sa  sús t reďuje  na  zobrazovanie ex t rak tov 

skutočnost i ,  vyberá  s i ,  čo  je  pre  ľudí  pr íťaţl ivé ,  ponúka i lúz ie ,  i lus t rác ie 

namies to  toho ,  aby sa  snaţi la  poukazovať  na  váţne problémy a  skúmať  

ich .  Či ta teľovi  sa predos t iera  uţ  konečný  názor ,  hodnotenie  danej  

problemat iky a  neos táva  mies to  na  to ,  aby sa  sám snaţ i l  p remýšľať  a  na  

základe  fotograf ie  vyvodiť  vlas tné  závery.  Fotograf ia  pr i tom disponuje 

schopnosťou zas tavenia  daného okamihu.  „Zafixovanie  rozhodujúceho 

okamihu –  to  je  pr í leţ i tosť  i  povinnosť  pre  novinársku  fo tograf iu .  

A  zdôvodnenie  (dobrej )  spravodajskej  fo tograf ie ,  k torá  nepr ináša  prvotné ,  

základné údaje  o  akci i ,  a le  ponúka deta i l ,  doplnok ku  tex tovým 

in formáciám či  známym faktom“ (Lofaj ,  2000,  s .  119) .  V dnešnej  

spoločnost i ,  k torá  hodnot í  na  základe  v izuálu ,  fo tograf ia  sp ĺňa  a j  

v las tnosť ,  byť  v izuálne  pr íťaţ l ivou.  Na kompletné  uspokojenie  č i ta teľa  by 

však  mala  niesť  a j  obsahovú informáciu.   

 

3 .2  Neodbornosť a  manipulácia  v  žurnal i s t ickej  fotograf i i  

 

Č lovek je  závis lý na  pr i j í maní  informáci í  pros t redníc tvom obrazov,  

t i e  sú  však  v  dnešnom svete  pr imi t ívne .  „V novinách by  měl i  pracovat  

l idé ,  k teř í  j sou  čes tn í  a  bez  předsudku,  a  k teř í  j sou  svým rozumem,  

vzděláním a  rozhledem schopni  proniknout  k  samému jádru  l idských 

vz tahu.  Měl i  by  mít  onu  vzácnou schopnos t  t lumoči t  svě tu  svá  z j i š tění  

nezauja tě  a  pravdivě“  (Smi th ,  1985,  s .  155) .  Uverejňované ţ urnal is t ické 

fo tograf ie  sú  výs ledkom vedomej  redakčnej  spolupráce  pracovníkov,  k torí  

by mal i  mať  aspoň základné vedomost i  o  pr incípe  fo togra f ie  

a  profes ionálne  skúsenos t i ,  čo  sa t ýka  novinárskej  praxe .  Pred 

zvere jnením by kaţdá fo tograf ia  mala  byť  kompetentne  posúdená v  prvom 

rade redakčn ým odborníkom,  samozrejme s  ohľadom na rešpektovanie 

práv  je j  au tora .  K  d ispoz íc i i  by pre to  mal  byť  kval i f i kovaný obrazový 

redaktor ,  k torý je  p lne  zodpovedný za  hodnotenie  e t iky zvere jňovanej  

fo tograf ie ,  p r ičom nie  je  subjekt ívne  v iazaný n a  au tors tvo  takej to  

fo tograf ie .  Matúš  Zajac ,  j eden  z  dvorných fo togra fov  časopisu  .T ýţdeň,  sa  

nám v  osobnej  mai lovej  komunik áci i  snaţ i l  vysvet l i ť  pods ta tu  problému 

súčasnej  ţurnal i s t ickej  fo tograf ie :  „Repor táţna a  v  pods ta te  aj  



dokumentárna fo tograf ia  sa  v  21 .  s toročí  sk ĺ zava  čoraz  h lbš ie  do  pr iepast i  

nezáujmu a  balansuje  na  hrane preţi t ia .  V  novodobej  hi s tór i i  ekonomickej  

kr í zy  a  spoločenských  banal í t  s i  ťaţko hľadajú šp ičkový  autor i  pries tor  

pre  zverejnenie  svoj ich  z loţ i tých  fo tograf ických  tém,  na  ktorých  pracujú 

n iekedy ce lé  mes iace .  Problém vid ím uţ  v  obsadzovaní  pos tov  na 

obrazových  redaktorov  a  ar t  di rectorov .  Sú  to  zvyčaj ne  ľudia ,  k tor í  

nepoznajú  vývoj  fotograf ie ,  an i  v  pods ta te  nevedia  rozpoznať  kval i tnú 

sn ímku od polopat izmu č i  gýča .  Ako  má potom beţný č i ta teľ  rozpoznať,  

k toré  pr in tové  médium pracuje  kval i tne  s  fo tograf iou ,  keď v las tne  ani  

netuš í ,  v  čom je  tá  obrazová  kval i ta?  Es te t ika ,  e t ika ,  h is tór ia  fotograf ie  aj  

umenia  ľuďom na pos toch  v  novinách a  časopisoch uţ  n ič  nehovor í ,  úp lne 

sa  vy t ráca  komunikácia  medz i  ed i tormi  a  fo tografmi .  Fotograf  sa  oci to l  

na  kra jn ic i  nezáujmu,  to  znamená,  ţe  ho  pouţ ívajú  len na  vy tvorenie  

„beţnej“  fo tograf ie a  uţ  vôbec n ikoho nezauj íma,  aký  ma fo tograf  názor 

na  konečné spracovanie  snímok  v  médiách .  Dosť  čas to  sa  s táva ,  ţe 

nakoniec  fo tograf  svo ju  fo tku  po  uverejnení  ani  nespozná,  pros te  je  buď 

orezaná,  alebo  graf icky  nedôs tojne uvedená“ .  Rozmer  médi í ,  k toré  

venoval i  pr ies tor  fo tograf iám,  sa  postupne začal  vyt rácať .  Fotograf ie ,  

k toré  sa  snaţi l i  ukázať  krivdy a  nespravodl ivos t i  sveta  a  veľakrá t  

povedal i  č i ta teľovi  v iac  ako  nejaký rozsiah ly tex t ,  bo l i  nahradené len  

f ragmentmi  skutočnos t i ,  k toré  neposkytu jú  pochopenie  súvis los t í .   

Digi tá lne  vyhotovovanie  fo tograf i í  spôsobi lo ,  ţe  pravdivosť  uţ  

nenachádza svoje  dos ta točné upla tnenie  v  ţurnal i s t ických fo tograf iách ,  

k toré  bol i  posúdené ako  vyhovujúce  na  zvere jnenie  ďalš ími  odborníkmi 

redakcie .  Argumentácia ,  ţe  č i ta teľ  vyhľadáva práve skresľujúce 

fo tograf ie ,  j e  a l ib i s t ická  a  nezakladá  sa  na  pravde.  Recip ient  zväčša  nemá 

pot rebné odborné  vzdelanie  na  to ,  aby dokázal  roz l išovať  jednot l ivé 

manipulu júce  zámery redakcie .  Mediá lne  k lamstvá  sú  za loţené na  v id ine 

vyšš ieho  z i sku a  zavádzajúca  úprava tex tu pod fotograf iou  napr íklad  

dokáţe  zmeniť  význam cele j  fo tograf i e .  „Bolo  to  tak  napr ík lad  v  pr ípade 

fo tograf i í  z  11 .  sep tembra 2001,  keď nám bol i  ukázané fotograf ie 

radujúcich sa  Iračanov po  zverejnení  in formáci í  o  páde World  Trade 

Center  v  USA.  Fotograf ie bol i  pri tom urobené oveľa  skôr,  pr i  pr í leţ i tos t i  

mos l imských  sv iatkov .  Média  ta k  n ie len  reprezentu jú ,  a le  skôr  re-



prezentu jú,  č i ţe  nanovo prezentujú ,  konš truujú .  Vytvárajú  nový  obraz,  

k torým menia  spojenie  s  pôvodným referensom“ (Wojciechowski ,  2008,  s .  

2 ) .   

Manipulácia  fotograf i í  j e  kaţdodennou praxou a  tvrdenia  o  vernom 

zobrazení  skutočnos t i  sú  uţ  takpovediac  nudnou formou.  Úmyselné  

re tušovanie ,  výrez ,  č i  kopí rovanie  nových čas t í  na  obraz  sú nepr ípus tnými  

manipuláciami ,  kedy je  ohrozená v ierohodnosťou fo tograf ie  a  dobré  meno 

danej  per iodickej  t l ače ,  keď sa  takýto  podvod odhal í .  Uchyľuje  sa  

k  napodobňovaniu ,  kopí rovaniu  uţ  raz  v ideného,  podsúva nám plytké  

obrazy problémov,  k toré  sa  na  nás  val ia  zo všetkých s t rán .  Klamstvo  je  

zas t ierané  a  č i ta teľ  nedokáţe  roz l í š iť  rozdie l  medz i  pravdou 

a  fo tograf ickou hrou .  Fotograf  Matúš  Zajac  v  našej  mai lovej  komunikáci i  

vyj adru je  svoj  názor  na  tú to  problemat iku:  „V prvom rade s i  t reba  

uvedomiť ,  k to  vše tko  momentá lne  s toj í  za  fo t oaparátom.  V  dnešnej  dobe 

bulvárov,  gýčov,  lacnej  pracovnej  s i l y  a  bezcharakternos t i  sú  to  ľudia bez  

vzdelania a  to  nehovor ím o  umeleckom vzdelaní .  Týchto  fo tografov 

nezauj ímajú  dej iny ,  neš tudujú  danú l i tera túru ,  nenachádzajú  s i  ces tu  do 

galér i i ,  proste  je  to  mimo n ich .  Tu  je  c i teľný  problém,  ţe  v  médiách  

pracujú  neta lentovaní  jed inci  a  tých  uţ  ďale j  nezauj íma,  čo  sa  bude s  i ch 

fo tograf iou  ďale j  robi ť .  A  preto  dos tal i  takú  moc d irectori  a  ed i tori ,  k torí  

sú  v  pods tate ,  čo sa  vzdelania  fo tograf ie  týka ,  na tom  podobne,  ak n ie 

horš ie  ako  spomínaní  fotograf i .“  

Éra d igi tá lnej  t echnológie  spôsobi la ,  ţe  fo tograf  pres ta l  rozmýšľať 

nad  výs lednou podobou fo tograf ie .  Digi tá lne  fo toapará ty umoţňujú 

n iekoľkonásobne s t lačenie  spúš te  na jeden  záber  s  predpokladom,  ţe 

aspoň jeden  bude ten  správny.  Výs ledkom je  bezmyšl ienkovi tá  obrazová 

produkcia ,  ktorá  je  nám ponúkaná pros t redníc tvom novín  a  časopisov .  

Fotograf ia ,  k torá  nemá obsah  a  formu,  je  l en  la ickým obrazom,  z  ktorého 

n ie  je  moţné vyčí tať  pr íbeh  ani  ţ iaden  názor  na  nejak ý problém,  a lebo 

udalosť .  J ednot l ivé per iodiká by mal i  byť  odl i šné  vo   svoj ich  zámeroch 

voči  č i ta teľom,  neznásobovať  to ,  čo uţ  raz  bolo  ukázané.  „Akos i  sa 

vy t ra t i l i  rozdiely  medz i  j ednot l ivými  per iodikami ,  zmazal i  sa ich 

špeci f iká ,  akoby bol i  š i t é  j ednou i h lou a  podľa  jedného scenára:  čo  má 

konkurencia ,  to  mus íme mať  a j  my,  a  v iac ,  aby  č i ta teľ  s iahol  práve  po 



našom výt lačku ,  aby  sa  z  neho predalo čo  najv iac .  Bizn is  j e  prvoradý.  Aj  

za  cenu,  ţe  pre  ozajs tnú  ţurnal i s t iku  v  ňom neos tane  mies to“  (Pauer ,  

2007,  s .  4 ) .  Kval i ta  fo tograf ie  závis í  a j  od  odbornej  spôsobi los t i  redaktora 

a  fo tografa ,  ked y p rvý b y mal  vedieť  rozoznať ,  ktorý č lánok s i  vyţaduje 

fo tograf ický spr ievod a  druhý by mal  rozumieť  s i tuáci i ,  k torá  bude 

fo tografovaná.  „Obraz  ukazuje  torzo  v i zuálnych  p rejavov,  zvyčajne 

vy t rhnuté  z  kontextu .  Najmenej  dvaja ( fo tograf i s ta  a  redaktor)  vyberajú  

z  pre javov fo tografovaného to ,  čo  sa im hodí .  Vlastne ho  cenzurujú .  

Novinári ,  tak í  c i t l iv í  na  s lobodu prejavu ,  sa  tu  prejavujú  ako  sús tavní  

a  neraz  bezohľadní  cenzori .  Pravdivosť ,  výs t i ţnos ť i  adekvátnosť  

výpovede fo tograf ie  tak  závis í  predovšetkým od korektnost i  

a  kval i f i kovanos t i  oboch redakčných  pracovníkov ,  v  rozhodujúcej  miere 

však  spočíva  na  redaktorovi“   (Lofaj ,  1998,  s .292) .  Zlučovanie  postov 

redaktora  a  fo tografa  spôsobi lo  zväčša  s t ra tu  kval i t y mnohých  

s lovenských per iodík .  Textové a  obrazové informácie by mal i  byť  

navzájom dopĺňané,  pre to  je  spolupráca  redaktora  a  fo tografa  veľmi 

dôleţi tá .    

 

3.3  Fenomén amaterizmu vo fotograf i i  v  periodickej  t lači  

 

P rofes ioná lna  novinárska  fo tograf ia  je  vyt láčaná amatérskymi  

sn ímkami  a  databankami  fo tograf i í ,  k toré  poskytu jú  obrazový mater iá l  ku  

š i rokospekt rá lnej  problemat ike  akejkoľvek témy.   „Tento  jav  má h lbš ie  

korene.  Súvis í  to  s  t ým,  ţe  na  prelome s toročí  presta la  byť  fo t ograf ia 

výsadnou záleţ i tosťou  ľudí ,  k tor í  sa fo ten iu  venujú  profes ionálne  a 

sys temat icky .  Trh s  lacnou e lek t ronikou prin iesol  moţnosť  fo tografovať  

mobi lnými  te le fónmi  a  d ig i tá lnymi  fo toaparátmi ,  čo  výrazne pr i spelo  k 

demokrat i záci i  fotograf ie .  V  minulos t i  bola  výroba a  spracovanie 

fo tograf i í  f inančne náročnejš ia  a so f i s t ikovanejš ia a  a j  obs luha 

fo toaparátov  s i  vyţadovala  urči té  vedomost i .  Toto  sa  pri  fo ten í  mobi lom 

alebo  d igi tálnym fotoaparátom postupne vyt ra t i lo .  Fotograf ia  ako  médium 

sa  s tala  všeobecne pr í s tupnou a  ten to  t rend  bude urči te  pok račovať“ 

(Bán,   Amatérska  fo tograf ia  profes ionálov  nevyt lač í ,  2007 ) .  Exkluzívne 

zábery zaručujú  vysokú predajnosť  t lače ,  pre to  mnohé redakcie  v í ta jú 



nekval i tné amatérske  zábery svoj ich  č i ta teľov vyhotovené poväčš ine  le n 

mobi lným te lefónom,  no  sú  vysoko aktuálne  a  au tent ické .    Podľa  Andreja 

Bána,  „ak denníky  vyzývajú  č i ta teľov ,  aby  zas ie lal i  svo je  fo tograf ie ,  tak  v  

tomto  prípade nejde  o  to ,  aby  mal i  dokonalú  kompozíc iu  č i  sp ĺňal i  

náročné technické  parametre .  Tu ide o  za chytenie aktuálnych  okamihov.  

Veľmi  výrazne to  bolo  c í t i ť  pr i  t eror i s t ických  ú tokoch v  Londýne,  keď 

ľudia  nachádzajúci  sa  v  b l í zkos t i  ako  prví  zaznamenal i  t i e to  veci  na  

mobi ly  a  fo toaparáty .  Bol i  tam jednoducho skôr  ako  novinár i  a  preto  ich 

mater iá l  pomohol  médiám.  Objavi l i  sa  teda  technicky  nekval i tné  

fo tograf ie ,  k toré  však  autent icky  ukazoval i ,  čo  sa  s ta lo .  Tento  jav  úzko  

súvis í  s  t ým,  ţe  súčasné konf l ik ty  vo  svete  pres távajú mať  charakter  

k las ickej  vo jny ,  k torá  má jasné f rontové  l ín ie .  Terori zmus  je  dnes  

kdekoľvek  a  kedykoľvek .  A  práve  preto  sa  môţe  s tať ,  ţe  c iv i lný  občan 

ces tu júci  ráno do  práce  sa  s tane  svedkom dramat ických  udalos t í  a  nafot í  

i ch .  V  tomto  pr ípade je  výpovedná hodnota  fo tograf ie nadradená jej  

kval i te .  Ak  naopak ide  o  fo tograf iu ,  na k torú s a  mohol  č lovek  pr ipravi ť  a  

premys l ieť  s i  ju ,  tak  pr i  ne j  sú  technické  nedos ta tky  neospravedln i teľ né“ 

(Amatérska  fo tograf ia  profes ionálov  nevyt lač í ,  2007 ) .   

I lúz ia  o  jednoduchej  schopnost i  fo tografovať  ţenie  nespočetné 

mnoţs tvo  ľudí  k  bezhlavému st láčaniu  s púš te ,  aby práve oni  zachyt i l i  

s i tuáciu ,  udalosť ,  k torá  by v yraz i la  dych  os ta tným.  Fotorepor tér i  sú  tak 

redakciami  odsúvaní  na  druhú koľaj  a  i ch  práca  je  povaţovaná za 

zbytočne p la tené  mies to  v  novinách ,  pre toţe  fo tografovať  dnes  v ie  kaţdý.  

Paradox,  k torý rezonuje  v  ušiach ,  sa  klaml ivou v ierou  ľudí  s táva  fak tom.   

Fotograf ia  je  o  v idení ,  k toré  sa  nedá kúpiť .  Ku kval i tnému 

umeleckému oku vedú roky praxe a  skúsenost í ,  samozrejme s  dávkou 

hodnotného ta lentu.  „Novinárska  profes ia  sa  za  uplynulé  roky  veľmi  

zmeni la ,  a le  notebook eš te  nikoho nenauči l  š ty l i zovať ,  in ternet  hľadať 

a  overovať  zdroje  a  d ig i tá lny fotoaparát  fo t i ť .  A  to  je  taká  dobrá  správa,  

ţe  sa  to  do novín  ani  nehodí“  (Füle ,  2007,  s .  5 ) .  Profes ionálna  fo tograf ia 

n ikdy nebude ohrozená mobi lnými  fo toamaté rmi ,  a le  redakciami ,  ktoré 

takéto  amatérske  fotograf ie  budú uvere jňovať  a  nahradzovať  n imi  kval i tné  

sn ímky profes ionálnych fo torepor térov .   

 



4    PROJEKT VÝSKUMU  

      

4.1  Predmet  a  c ieľ  výskumu  

 

Predmetom výskumu bolo  z i s t iť  spektrum výpovedí  respondentov  

týkajúcich  sa  vyjadrenia  ich  názorov na  problematiku  súčasnej  fo tograf ie ,  

j e j  s ta tusu  v  pos tmodernej  spoločnos t i  a  v  masmédiách ,  a  z ískať  pohľad 

respondentov na re levantné  súvis los t i ,  k toré  ovplyvňujú  záujem 

spoločnost i  o  médium fo tograf ie .     

P r ior i tným zámerom výskumu bolo  poznať  názory respondentov  na 

s ta tus  súčasnej  fotograf ie ,  na jmä v  je j  spätos t i  a  par t icipovaní  v  rek lame 

a  ţurnal izme,  a  z is t i ť  dôvody k ladného a lebo  záporného pr i j ímania 

a  vnímania  súčasnej  fo tograf ie  ako  druhu moderného média  v  konzumnej  

spoločnost i .   

P re  dos iahnut ie  n ášho výskumu bol i  naformulované  č ias tkové  c ie le  

výskumu:  

  spoznať  názor  respondentov  na  to ,  č i  konzumná doba má vplyv  na  

s ta tus  súčasnej  fo tograf ie  a  je j  p r i j ímanie  dnešnou spoločnosťou,   

  z is t iť ,  ako  hodnot ia  respondent i  úroveň fo tograf ie  v  masmédiách  a  

je j  a t r ibúty,   

  zachyt iť  s tav  súčasných pr in tových médi í  na  Slovensku s  dôrazom 

na význam obrazového edi tovania  na  základe  odpovedí  

respondentov ,  

  pos t rehnúť  posto j  respondentov  na  pot rebu  zvyšovania  v izuálnej  

gramotnos t i  sp oločnos t i .  

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

4 .2  Hypotézy  výskumu  

 

Na základe  s tanovených c ieľov  výskumu bol i  s formulované 

hypotézy v ýskumu,  k toré  sú  nasledovné:   

Hypotéza  – H1:  Predpokladáme,  ţe v iac  ako  polovica  respondentov  

vys loví  názor ,  ţe  konzumná spoločnosť  svoj im dôrazom  na mater ia l izmus 

ovplyvňuje  s ta tus  súčasnej  fo tograf ie .    

Hypotéza  –  H2:  Predpokladáme,  ţe  v iac  ako  polovica   respondentov  bude 

negat ívne  hodnot iť  vyuţ ívanie  fo tograf ie  v  rek lame a  bude súhlas iť  

s  pot rebou korešpondovania  ţurnal i s t ickej  fo tograf ie  a  tex tu .  

Hypotéza  –  H3:  Predpokladáme,  ţe  v iac  ako  polovica  respondentov  bude 

mať  negat ívny pos to j  ku  s tavu  súčasných pr in tových  per iodík  a  ich 

obrazovému edi tovaniu .  

Hypotéza  –  H4:  Predpokladáme,  ţe  v iac  ako  polovica  respondentov  bude 

mať  k ladný pos to j  k  pot rebe  zvyšovania  v izuálnej  gramotnos t i  súčasnej  

spoločnost i .   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



4.7  Závery výskumu  a  odporúčania  pre  prax  

 

Z výs ledkov,  k toré  sme dos iahl i ,  môţeme povedať ,  ţe  sa  nám výskum 

podar i lo  úspešne zavŕš iť  a  predpokladané hypotézy 1 ,  2 ,  3 ,  4  sa  nám 

potvrd i l i .   

 

P rvá  skupina  otázok nám mala  umoţniť  spoznať ,  ako hodnot ia 

respondent i  vp lyv  konzumnej  spoločnos t i  na  s ta tus  súčasnej  fo tograf ie  

a  bolo  tvorená kľúčovými  o tázkami  č .  1 ,  2 ,  k toré  svoj im obsahom mali  

potvrd iť  H1.   

Hypotéza  –  H1:  „Predpokladáme,  že  v i ac  ako polovica respondentov  

vys loví  názor,  že  konzumná spoločnosť svoj im dôrazom na 

materia l izmus ovplyvňuje  s tatus  súčasnej  fotograf ie“ ,  sa  nám potvrdi la .    

Analýzou v ýskumu bolo  z i s tené ,  ţe  53% zo  všetkých h lasov  respondentov 

bolo  pr i súdených  odpovedi ,  v  ktore j  fotograf ia  je  vnímaná len  ako  súčasť  

masmediá lnej  kul túry a  69% hlasov  označi lo  vznik konzumnej  spoločnost i  

ako  pr íč inu  uvere jňovania  nadmerného počtu  fo tograf i í  v  masmédiách .   

 

Druhá skupina  o tázok nám umoţni la  z í skať  názor  respondentov  na 

úroveň súčasnej  fo tograf ie  v  rek lame a  v  ţurnal izme v  kľúčových  

o tázkach  č .  3 ,  4 ,  5 .  Ich  obsahom bolo  mienené potvrdenie  H2.  

Hypotéza  –  H2:  „Predpokladáme,  že  v iac  ako polovica  respondentov 

bude negat ívne hodnot iť  využívanie  fotograf ie  v  reklame a  bude 

súhlasiť  s  potrebou korešpondovania  žurnal is t ickej  fotograf ie 

a  textu“,  sa  nám potvrd i la .   

Analýzou v  te j to  čas t i  sme z i s t i l i ,  ţe  72% hlasov  bolo  pr i súdených  

odpovedi ,  k torá  označi la  rek lamnú fo tograf iu  ako  obyčajný k lam 

s  úmyselným manipulovaním ľudí ,  p r ičom vyu ţ íva  neadekvátne  

vyjadrovacie  pros t r iedky.  Respondent i  rovnako potvrd i l i  a  uviedl i  

p r í tomnosť fo tograf ického gýču v  súčasnej  rek lame.  96% hlasov 

z  ce lkového hodnotenia  nám potvrd i lo ,  ţe  respondent i  súhlas ia  s  t ým,  ţe  

ţurnal is t ická  fo tograf ia  by mala  korešp ondovať  s  obsahom textu ,  resp .  by 

sa  mal i  navzájom dopĺňať .   

 



Tret ia  skupina  skúmala  posto j  respondentov na  s tav  súčasných  

pr in tových per iodík  a  ich  obrazového edi tovania  v  kľúčových o tázkach 

č .7 ,  8 ,  k torých  ú lohou bolo potvrdiť  H3.   

Hypotéza  –  H3:  „Predpokladáme,  že  v iac  ako polovica respondentov 

bude mať negat ívny postoj  ku  s tavu súčasných printových periodík 

a  ich  obrazovému edi tovaniu“,  sa  nám potvrd i la .  

Analýzou sme z i s t i l i ,  ţe  73% hlasov  pri súdi l i  respondent i  odpovedi ,  ktorá  

negat ívne  hodnot í  s tav  súč asných pr in tových per iodík ,  rovnako úroveň ich 

obrazového edi tovania .  65% hlasmi respondent i  označi l i  p r íč inu  vysokej  

predajnos t i  a  popular i t y práve  pr in tových per iodík  s  výpovedne n ízkym 

obrazovým edi tovaním veľkému záujmu ľudí  o  škandály a  bulvár .   

 

Š tvr tá  skupina  skúmala  názory respondentov  týkajúce  sa  v izuálnej  

gramotnos t i  a  významu súčasnej  fo tograf ie .  Tvor i l i  ju  otázky č .10 ,  11 ,  

k toré  svoj im obsahom mal i  potvrd iť  H4.   

Hypotéza  –  H4:  „Predpokladáme,  že  v iac  ako polovica respondentov 

bude mať k ladný  postoj  k  potrebe zvyšovania  vizuálnej  gramotnost i  

súčasnej  spoločnost i“ ,  sa  potvrd i la .   

Analýzou výskumu sme dospel i  k  poznatkom,  ţe  aţ  93% hlasov  bolo 

pr i súdených odpovedi ,  k torá  uvádzala výchovu spoločnos t i  ku  vnímaniu 

a  deš i f rovaniu  fo tograf ie  ako  pot rebnú  z  dôvodu významnost i  fo tograf ie ,  

k torá  zas tupuje  spoločnosť  a j  ku l túru  v  nej .  V  o tvorenej  o tázke 

respondent i  vyjadr i l i  obavy z  úpadku hodnotovej  úrovne fo tograf ie  

v  zmysle  je j  zneuţ ívania  na  market ingové manipulácie ,  nedocenenia ,  čo  sa  

t ýka  je j  umeleckého  vyjadrenia  a  na jmä obavy zo  s tá le  jednoduchšej  

dos tupnos t i  fo toapará tov ,  čoho výs ledkom je  obrovské mnoţs tvo 

fo tograf i í ,  k toré  majú  nulovú es tet ickú  hodnotu.   

 

Dip lomová práca  bola  zameraná na  súčasnú fo tograf iu  v  procese  

kul túrnej  modernizácie .  Na základ e  výskumu,  k torý sme z real izoval i ,  

môţeme s formulovať  n i ekoľko konkrétnych záverov  pre  prax:        

  z  dôvodu čoraz  čas te j š ieho  vyuţ ívania  fo togra f ie  ako  

komunikačného pros t r iedku v  masmédiách ,  odporúčame zvyšovať  

v izuálnu  gramotnosť  spoločnost i  výchovou k  tomuto  modernému 



médiu  na  školách  a lebo  na  rôznych d iskusiách  š i rokej  vere jnos t i  

p r í s tupných,   

  j e  nutné  informovať  spoločnosť  o  manipulačných technikách 

vyuţ ívaných v  rek lame práve za  pomoci  fo tograf ie  a  pos tupne 

vyt lač iť  nadb ytočné  fo tograf ie  a  nahradiť  ich  tými  s  informat ívnym 

posols tvom,  kreat ivi tou  a  es te t ickým cí ten ím,  

  odporúčame,  aby spoločnosť  t rvala  na  dodrţiavaní  e t ických   

pravid ie l  v  novinárskej  práci  fo tografa  i  ce le j  redakcie ,  keďţe 

fo tograf ia  je  in terpre tačným pros t r iedkom a  môţe skĺznuť  do 

neakceptovateľného subjekt ívneho skres len ia  a lebo dokonca 

k lamstva .  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



5 Záver 

 

„Som presvedčený,  ţe  reč  fo tograf ie  je  a  navţdy ostane neobmedzená.  

S  kaţdou generáciou  sa  objaví  nový  hlas ,  nový  pohľad a  pr ís tup .“  

 (Arnold  Newman)  

 

Kul túra  j e  ako  uspôsobenie  spoločenstva  pr í tomná v tedy,  keď sa 

ovládanie  pr í rody v  mater iá lnej ,  morálnej  a  duchovnej  oblas t i  udrţ iava  

v  harmonickej  rovnováhe so  s tá lou  snahou lepšej  a  vyššej  úrovne,  neţ  akú 

pr ináša  pr i rodzenosť  a  tak t ieţ  sa  vyznačuje  homogénne urče ným ideálom, 

ku  k torému smeruje  ce lé  spoločens tvo  (Huiz inga,  2002) .  V procese 

kul túrnej  modernizácie  sa  prehlbujú  obavy z  úpadku kul túrnych hodnôt  

súčasnej  spoločnos t i .  Konzumná spoločnosť  podporuje  myšl ienku 

„uţ ívania  s i  ţ ivota“ ,  keď dáva ľuďom do rúk  nes konalé  moţnost i  

sebareal izácie ,  no pr i tom ich  nút i  byť  neus tá le  informovanými  o  všetkom, 

čo  sa  deje .  To  nepr ináša  voľnosť ,  ale  skôr  obmedzenia  (Lipovetsky,  

1998) .   

Dip lomová práca  sa  zaobera la  problemat ikou súčasnej  fo tograf ie ,  j e j  

s ta tusom v  súčasnej  spol očnos t i ,  na  k torý mal  vplyv  vznik  masovej  

kul túry.  Na základe  vypracovania  teore t ickej  i  empi rickej  čas t i  našej  

práce ,  sme dospel i  k  poznatkom,  ktoré  potvrd i l i  vše tky naše  vopred  

s formulované hypotézy.  Súčasná fo tograf ia  je  in terpre tačným 

pros t r iedkom vizu álnej  komunikácie  vyuţ ívaným a  vnímaným najčas te j š ie  

ako  súčasť  masmediá lnej  kul túry,  pr ičom vznik konzumnej  spoločnost i  

s  dôrazom na mater ia l izmus ovplyvni l  nadbytočn ý počet  uvere jňovaných 

fo tograf i í  v  masmédiách .  Všeobecná domnienka vo v ierohodnosť  

fo tograf ie  vyúsťuje  do  viery v  pravdivosť  fo tograf ickej  rek lamy.  

Informácie  prenášané rek lamnými  fo tograf iami  zväčša  predkladajú  umelé 

meradlo  krásy s  nulovou výpovednou hodnotou  a   úmyselne  vyuţ ívajú 

rôzne fo tograf ické  t r iky na  podvedomú manipuláciu  rec ip iento v.  

Ţurnal i s t ické  fo tograf ie  v  súčasných p r in tových per iodikách  neponúkajú 

č i ta teľovi  zachyten ie  nejakej  udalos t i  s  moţnosťou ďalše j  in terpre tác ie 

v  jeho  mysl i  a  pr ies tor  na  vytvorenie  individuálneho názoru ,  pre toţe  vo 



väčš ine  pr ípadov s lúţ ia  iba  ako  i lus t r ác ia  tex tu .  Korešpondovanie 

ţurnal is t ickej  fo tograf ie  a  tex tu  je  pr i tom povaţované ako  pot rebné na 

adekvátne  roz loţenie  obsahu jednot l ivých  informáci í .  Rozmer  pr in tových  

per iodík ,  ktoré  venujú  dos tatočný pr ies tor  fo tograf iám z  hľadiska 

kval i tného obrazovéh o edi tovania ,  j e  na  veľmi  n ízkej  úrovni .  Spoločnosť 

je  or ien tovaná na  bulvárne  záleţ i tost i ,  p re to  fotograf ie  zväčša  zobrazujú 

rôzne škandálne  č i  šokujúce  skutočnost i ,  ktoré  sú  prezentované najmä na 

t i tulných  fo tograf iách .  Ich  h lavnou ú lohou by podľa  naš ich  z i s ten í  malo 

byť  potenciá lneho č i ta teľa  zaujať  a  pr inút iť  ho  ku  kúpe daného per iodika .  

Fotograf ie  sa  s ta l i  p ros t r iedkom na vytváranie  interpersonálnych vzťahov 

a  komunikačných kanálov  a j  na  internetových s ieťach ,  čoho dôsledkom 

môţe byť  ich  potenciá lne  zn euţ i t ie .  Spoločnosť z  dôvodu n ízkej  v izuálnej  

gramotnos t i  n ie  je  schopná fo tograf i e  kr i t i cky pr i j ímať  a  deš i f rovať ,  

pr i tom súčasná konzumná spoločnosť je  reprezentovaná závis losťou na 

informáciách  prezentovaných pros t redníc tvom obrazov.  V  snahe zabrániť  

rôznym mediá lnym fo tograf ickým deformáciám,  by mala  byť  zvyšovaná 

mediá lna  i  v izuálna gramotnosť  masovej  populácie .    

Za  účelom zvyšovania  kval i t y obrazového edi tovania  povaţujeme za 

pot rebné dodrţ iavanie  e t ických pravid ie l  v  masmédiách ,  v  opačnom 

pr ípade môţe fotograf ia  sk ĺznuť  do  neakceptovateľného skres len ia .  

Maximálne  nepr ípus tná  je  vedomá fo tograf ická  manipulácia  a  to  úpravou 

rea l i t y na  fo tograf i i ,  k torá  je  čoraz  v iac  vyuţ ívaná v  snahe pr i lákať 

č i ta teľov  alebo  predávať  produkty.   

Súčasná fo tograf ia  je  fe nomén,  k torý svojou  rôznorodou 

vyuţ i teľnosťou podáva svedectvo  o  te j to  postmodernej  vizuálnej  dobe.  

Súčasná fo tograf ia  je  výrazom tvor ivej  ľudskej  č innos t i ,  je  dokumentom 

skutočnost í  a  udalos t í ,  ktoré  sprevádzajú  našu  pr í tomnosť ,  vytvára jú  

minulosť ,  ovplyvňujú  budúcnosť .  J e výpoveďou o  ľudských rados t iach  

i  s t ras t iach .  Vyuţ ívaním skryt ých  symbolov  a  konota t ívnych v ýznamov  

pôsobí  na  vnímanie  rec ip ientov ,  pr ičom ich  nút i  p remýšľať ,  vytvárať  

individuálne  východiská  na  základe  jednot l ivých  vyjadrovacích  

pros t r i edkov.  Vplyvom konzumnej  spoločnost i  sa  fo tograf ia  začala  

zneuţ ívať na  účely masovej  spot reby,  na  úmyselnú  manipuláciu 



rec ip ientov .  V  rukách  ľudí  s  nedos ta točnou znalosťou problematiky 

fo tograf ie  a  je j  špeci f ík  sa  fo tograf ia  s táva  obrázkom s  nulovou 

výpovednou hodnotou ,  manipulačným pros t r iedkom reklamného pr iemyslu 

a lebo  i lus t račným dodatkom nejakého tex tu.   

Ver íme,  ţe  tá to  práca  pomôţe upozorniť  na  vnímanie deformáci í  

súčasných fo togra f i í  a  uvedomiť  s i  pot rebu  zas tavenia  pr ívalu 

redundantných fo tograf i í .  T ie  by mal i  byť  nahradené hodnotnými  

fo tograf iami  s  informat ívnym posols tvom,  ktoré  nie  sú  nas tavi teľné 

v  programe fo toapará tu .  Fotograf ie ,  k toré  by sa  z  au torovho povedomia 

dos tával i  do  povedomia ľudí  a  vytvára l i  s  nimi  e t ickú  i  es te t ickú 

komunikáciu ,  bol i  by nás t ro jom k  ďalše j  in terpre tác i i ,  k  vysvetľovaniu 

symbolov  a  hľadaniu  skryt ých  súvis lost í .  Kul túre  a  fo tograf i i ,  k torá  je  j e j  

súčasťou,  sa  nemôţeme obrát iť  chrb tom,  pre toţe  je  naš im hlavným 

par tnerom v  dia lógoch,  k toré  sa  dotýkajú  o tázok zmyslu  našej  ex is tencie .  
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Dotazník  k  záverečnej  práci  Súčasná fo tograf ia  v  procese  kul túrnej     

modernizácie  

 

Katedra európskych kultúrnych štúdií FHV UMB 

 

Dotazník  

 
Váţený/-á respondent/-ka, 

prosím Vás o vyplnenie dotazníka, ktorý je súčasťou mojej diplomovej práce. 

Dotazník je anonymný, vyplnený mi ho môţete poslať elektronickou poštou na: 

ivanapastorova@gmail.com.  

                                              Ďakujem Vám za láskavosť.  

Poznámky k vyplneniu:  

 Vami zvolenú odpoveď zvýraznite tučným písmom alebo červenou farbou. Pri jednej 

otázke môţe byť aj viac správnych odpovedí. 

 Ak nie sú dané moţnosti odpovede, poprosím Vás o stručnú odpoveď červenou farbou 

pri moţnosti iné.  

 Pri otvorených otázkach Vás poprosím napísať stručný názor na danú problematiku.   

S pozdravom,  

                      Bc. Ivana Pástorová 

 

 

ČASŤ A 

 

1. Pohlavie 

    a) ţena 

    b) muţ 

 

 

2. Vek      

    a) 18-35 

    b) 36-50 

    c) 51 – a viac 

 

 

3. Vzdelanie 

    a) stredoškolské bez maturity 

    b) stredoškolské s maturitou 

    c) vysokoškolské  

    d) iné: 

 

 

mailto:ivanapastorova@gmail.com


 

ČASŤ B  

 

1. Aký má podľa Vás status súčasná fotografia v spoločnosti? 

a) fotografia je vnímaná ako súčasť umenia 

b) fotografia je vnímaná len ako súčasť masmediálnej kultúry, t.j. v reklame, novinách, 

časopisoch, na internete, atď. a slúţi k zachytávaniu udalostí, spomienok 

c) vôbec ju nevnímam a ani ma nezaujíma 

d) iné: 

 

2. Čo podľa Vás spôsobilo veľký počet uverejnených fotografií v masmédiách? 

a) vznik konzumnej spoločnosti, ktorej hodnoty sa vymedzujú na materiálny blahobyt 

b) dostupnosť digitálnej techniky 

c) nezaujímajú ma súčasná fotografia, preto si nevšímam ani tie v masmédiách 

d) iné: 

3. Myslíte si, že reklamný priemysel využíva adekvátne fotografiu ako nástroj k tvorbe 

reklamného obrazu? 

a) áno, reklamná fotografia je vo väčšej miere vierohodná, vhodne vyuţíva prostriedky k 

vizuálnej komunikácii s ľuďmi, čiţe nimi nemanipuluje 

b) nie, reklamná fotografia je vo väčšej miere obyčajný klam, úmyselne manipuluje s ľuďmi, 

ktorí sa na ňu dívajú, vyuţíva neadekvátne vyjadrovacie prostriedky 

c) nikdy som sa nad tým nezamýšľal/-a, reklamnú fotografiu vnímam len ako súčasť novín, 

časopisov a na billboardoch  

d) iné: 

 

4. Čo je to podľa Vás fotografický gýč v reklame? (uveďte príklad) 

 

5. Myslíte si, že žurnalistická fotografia by mala korešpondovať s obsahom textu, resp. 

sa s ním dopĺňať? 

a) áno, fotografia a text by sa mali navzájom dopĺňať, to, čo by nevedela vypovedať 

fotografia, by mal text dohovoriť a naopak 

b) nie, pretoţe text je dôleţitejší ako nejaký obrázok a text predsa nesie v sebe oveľa viac 

informácií o určitej udalosti ako nejaká fotografia 

c) iné: 



6. Aké atribúty by podľa Vás mala spĺňať  titulná fotografia?  

a) musí byť pútavá, aby prinútila čitateľa, aby si kúpil printové médium 

b) mala by byť aktuálna a zároveň kreatívna, aby si čitateľ vedel predstaviť, aký aktuálny 

problém sa bude riešiť ako kľúčový v printovom médiu 

c) titulná fotografia nie je podstatná, podstatné je to, čo je vo vnútri printového média 

d) iné: 

7.  Aký je podľa Vás stav súčasných printových médií na Slovensku? 

a) veľmi dobrý, máme veľa kvalitných novín a časopisov, ktoré prinášajú kvalitné a aktuálne 

informácie, a fotografie im slúţia ako hodnotné vyjadrovacie médium 

b) zlý, kvalita je nahrádzaná kvantitou, prevládajú bulvárne noviny a časopisy, ktoré 

s hodnotnými informáciami nemajú nič spoločné, fotografie v nich majú podobu „prázdnych 

obrázkov“ 

c) nezaujíma ma to, kupujem si pravidelne obľúbené printové médium a nevšímam si úroveň 

textu ani fotografií v nich, jednoducho ma informujú o tom, čo sa práve deje a to je pre mňa 

postačujúce 

d) iné: 

 

8. Prečo podľa Vás majú denníky a časopisy s nízkym obrazovým editovaním tak veľkú 

predajnosť a popularitu u ľudí?  

a) pretoţe súčasnú spoločnosť zaujíma bulvár, „aférky“, škandály a podvedome ich láka 

vidieť súkromie iných ľudí a podľa mňa je to primeraná zvedavosť ľudí 

b) pretoţe súčasná spoločnosť nie je schopná oceniť kvalitnú ţurnalistickú fotografiu 

z dôvodu nízkej vizuálnej gramotnosti a nezaujímajú ju zloţité problémy dnešnej doby 

c) nemyslím si, ţe denníky a časopisy majú nízke obrazové editovanie, resp. neviem to 

rozlíšiť 

d) iné: 

9. Aký je Váš názor na uverejňovanie súkromných fotografií na internete? 

a) súhlasím s tým a sám/sama vyuţívam toto médium, ako moţnosť vytvárať aj za pomoci 

mojich uverejnených fotografií komunikačné kanály s blízkymi a priateľmi na internete 

b) nesúhlasím, pretoţe ide o privátnu záleţitosť a uverejnené fotografie môţu byť ľahko 

zneuţité 

c) ja sám/sama neuverejňujem, ale otravuje ma neskutočné mnoţstvo fotografií, ktoré 

zaplavujú internet a sociálne siete, pričom majú zväčša nulovú estetickú i etickú úroveň 

d) iné:  



10. Myslíte, že je potrebné, aby spoločnosť bola vychovávaná k tomu, aby dokázala 

fotografiu vnímať a dešifrovať, a aby sa samotná fotografia nebrala na ľahkú váhu? 

a) áno, myslím si, ţe je to veľmi dôleţité, pretoţe fotografia zastupuje v spoločnosti veľkú 

úlohu, čo sa týka kultúry, umenia a samozrejme ako súčasť masmédií 

b) nie, podľa mňa fotografia nie je umením a v masmédiách je jej účelom hlavne predávať 

produkt v reklame a  ilustrovať text v printových médiách 

c) iné: 

11. Čo pre Vás znamená súčasná fotografia? 

 

Ďakujeme Vám veľmi pekne za čas, ktorý ste venovali týmto otázkam. Pre 

nás to znamená neoceniteľné informácie, ktoré prispejú k aktuálnosti 

diplomovej práce. 
 

Bc. Ivana Pástorová: ivanapastorova@gmail.com 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


